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NOTA EDITORIAL

EQuipo EDITORIAL REVISTA SIGMA

La comunicacién y el espacio publico
son categorias de analisis que, en la actua-
lidad, se caracterizan por ser espacios en
disputa, por parte de los diferentes actores
que las componen. Asi es como la comuni-
cacion, que inicia desde nuestros cuerpos,
entra a jugar un papel importante en la
forma como nos relacionamos con el mun-
do, convirtiéndola, entonces, en un me-
canismo de interaccion tanto de espacios
privados como publicos, los cuales gene-
ralmente se encuentran en disputa cons-
tante. Pero, principalmente, es el espacio
publico en donde las interacciones sociales
se concretan, pues es alli donde una mul-
tiplicidad de actores legitima su existen-
cia. El espacio ptblico no solo incluye la
espacialidad fisica en si, sino que, por lo
contrario, es una universalidad de facto-
res que permite al sujeto relacionarse con
el resto.

Los medios de comunicacién, en este
sentido, no solo presentan la vida piblica
de personajes, sino que se transforman en
un espacio publico, donde el sujeto tiene
principalmente un caracter de receptor, lo-
grando, en consecuencia, generar una opi-
nién publica. Con la entrada de las nuevas
tecnologias a nuestro mundo, asf como lo
propone Castells (2006), aparece una nue-
va dindmica en la que los medios de comu-
nicacién se dinamizan, haciendo de esta

un proceso mas dinamico, donde los suje-
tos ya no son solo receptores, sino que tam-
bién difunden su opinidn a través de las re-
des sociales.

La revista de Estudiantes de Sociologia
SIGMA se complace en presentarle su ni-
mero 17, titulado La comunicacién, lo piblico y
lo social. En esta edicién, usted se adentrara
en la lectura de varios trabajos tan variados
como lo es la sociologia en el mundo. Por
ello y como puede ver, este niimero cuen-
ta con dos secciones; en un primer mo-
mento, encontrara nuestra seccion tema-
tica. En esta, disfrutard de textos como el
de Martha Isabel Cortes, egresada del De-
partamento de Sociologia de la Universi-
dad Nacional de Colombia, en cuyo texto
Reconocimiento patrimonial al archivo documental
de accién cultural popular ACPO: memoria e identi-
dad conservada, usted tendra un acercamien-
to a los procesos del archivo del grupo Ac-
ci6én Cultural Popular, en la emisora Radio
Sutatenza; de aqui obtendrd un analisis de
la industria cultural que se gesté con esta
emisora, que tuvo por origen la necesidad
de un proyecto de alfabetizacién al campe-
sinado en Colombia entre 1947 y 1994.

Asi como la alfabetizacién, el espacio pu-
blico, la planeacién, la modificacién y el
mejoramiento de este se ven ligados a la
lectura que las administraciones e institu-
ciones publicas hacen de este; por lo que su




interpretacién depende de como cada go-
bierno de turno ve cémo funciona y cémo
deberia regularse su uso, modificacién y
mejoramiento. Desde esta perspectiva y
considerando el uso del espacio publico
como un derecho vinculado a las lecturas
de las administraciones en la ciudad de
Bogota, Angie Daniela Tintin Medina pre-
senta su articulo Movilidad y espacio piiblico en
la planeacion urbana de Bogotd durante las dltimas
administraciones, en el que realiza un acerca-
miento a las lecturas sobre el espacio publi-
co, por parte de las dltimas alcaldias, ha-
ciendo énfasis en la movilidad.

El surgimiento de plataformas de vi-
deo, como YouTube, ha permitido la apa-
ricion de nuevas personas con gran caris-
ma, quienes han usado esta plataforma
para realizar un ascenso social a partir del
uso de la virtualidad. Ejemplo de ello es
el youtuber Sebastian Villalobos, quien, no
solo hace parte de este fendmeno, sino que
se presenta con un caracter de distincién.
Temas abordados por las estudiantes Lina
Maria Gaitan Mateus y Laura Guerrero To-
rres, al realizar una lectura bourdieuana
del mundo del youtuber, con su articulo Re-
volucionaron el Mundo con YouTube.

Paralela a la metamorfosis generada por
los youtubers, esta el mundo de la seduccién
y los encuentros generados a través de la
virtualidad, los cuales han sido una cons-
tante de esta revolucion de las redes socia-
les, con plataformas como Tinder o Ashley
Madison, las cuales abren la puerta a que
personas totalmente desconocidas se inte-
gren a nuevos modelos para conocer gente
y, asi, generar nuevas relaciones sociales.

REFERENCIA

Para mostrar estos nuevos comportamien-
to sociales, Ana Maria Amaya nos sumer-
ge en el mundo de la generacién de relacio-
nes erdticas y nuevos encuentros a través
de la plataforma Ashley Madison, proble-
matizandola luego del escandalo de 2015,
cuando fueron saqueadas 39 millones de
cuentas de personas “Infieles”, a través de
su articulo-ponencia El problema de la realidad
en el mundo virtual de vida y su injerencia en la vida
cotidiana: Erotismo y coqueteo en Ashley Madison.

Al finalizar esta variada seccién temati-
ca, usted encontrara la seccién libre, don-
de la estudiante Andrea Huérfano Villalba
analizara la obra El almanagque del pobre Richard
de Benjamin Franklin; para ello realizara una
comparacién entre los ideales morales y re-
ligiosos de la cultura estadounidense pre-
sentes en la obra y como estos pueden es-
tar adheridos o diferenciados en la cultura
colombiana. Para cerrar esta edicion de la
revista, usted podra disfrutar del cuento
El Misterio, escrito por el estudiante Walter
Edison Bejarano, en el que el autor revive
la infancia de su personaje, presentando
sus aventuras y malas decisiones, las cua-
les repercuten en su vida adulta.

La revista de Estudiantes de Sociologia
espera que este nimero sea de su disfrute y
genere en usted nuevos cuestionamientos
y analisis, de modo que los espacios de ac-
cién y analisis de la sociologia en Colombia
y el mundo se sigan enriqueciendo y diver-
sificando. Como Comité editorial, agrade-
cemos su presencia y la lectura de nuestra
revista. jtu revista sigmal! La revista de los
estudiantes de Sociologia de la Universidad
Nacional de Colombia.

Castells, M. (2006). La sociedad red: Una Vision global. Madrid, Espana:

Alianza Editorial. p. 557
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Gonzilez; este, a su vez, fue tejido con los aportes de numerosas personas, quienes se formaron con las Escuelas radio-
fénicas, los trabadores de la fundacién Accién Cultural Popular y los investigadores consagrados al tema de ACPO.
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RESUMEN

Accién Cultural Popular (acro) nacié en
el afio 1947, como un proyecto de Escuelas
Radiofénicas, lideradas por Monsefior José
Joaquin Salcedo, en Sutatenza, Boyaca. Es-
tas Escuelas funcionaron como una com-
pleja industria cultural y educativa, que
se valié de la convergencia de medios para
llevar a los hogares colombianos: la Educa-
cién Fundamental Integral, liderada por la
Iglesia Catélica. En el 2008, la Biblioteca
Luis Angel Arango del Banco de la Reptbli-
ca de Colombia heredé de la fundacién acro
todo el archivo documental y en el 2013, el
archivo acro fue reconocido por la Unesco
en el Registro Memoria del Mundo de Amé-
rica Latina y el Caribe. El presente escrito
busca divulgar el impacto social y cultural
que tuvo y ha tenido Acro en Colombia, asi
como visibilizar su trabajo en pro de la al-
fabetizacién y la educacién a distancia.

Palabras clave:
Fundacién Accién
Cultural Popular,
escuelas radiofénicas,
Unesco, patrimonio
documental, industria
cultural.

Keywords:

ACPO Foundation,
radio schools, Unesco,
documentary heritage,
cultural industry.

ABSTRACT

Accién Cultural Popular (acro) was born
in the year 1947 as a project of radio schools,
led by Monsignor José Joaquin Salcedo, in
Sutatenza, Boyaca. These schools functio-
ned as a complex cultural and educational
industry that was worth the convergence
of means to bring to the Colombian hou-
seholds: the Integral Fundamental educa-
tion, led by the Catholic Church. In 2008,
the Biblioteca Luis Angel Arango of the
Bank of the Republic of Colombia inheri-
ted from the Acro Foundation the entire
documentary archive and in the 2013, the
archive Acro was recognized by Unesco in
the record of the World Memory of Latin
America and the Caribbean. The present
paper seeks to disseminate the social and
cultural impact that Acpo had and has had
in Colombia, as well as visualize its work
for literacy and distance education.



INTRODUCCION

Algunas revoluciones se caracterizan
por la agitacién, otras se caracterizan por
el silencio, la omisién de arengas y gritos;
como la que se dio hace 70 afios en Sutaten-
za, un municipio del departamento de Bo-
yacd. Las armas usadas en esta revolucién
fueron un sin nimero de materiales pe-
dagbgicos, los cuales se complementaron
con las nociones que se impartian a través
de la radio, y que fueron el sustento de las
Escuelas Radiofénicas. Esta revolucién cul-
tural y educativa marcé la historia del pais
y la de mas de ocho millones de campesi-
nos, quienes aprendieron, no solo a leer y
a escribir con sus lecciones, sino también
a pensar, vivir e interactuar de otro modo.

Como lo menciona un articulo de El

Tiempo (1994)

En sus cuarenta afios de existencia la fun-
daciéon ACPO efectué emisiones por cerca
de millén y medio de horas que se captaron
en 1.015 municipios, produjo 690.000 dis-
cos, distribuyé 6.5 millones de cartillas que
fueron aprovechadas en 995 municipios y
cerca de 76 millones de ejemplares del se-
manario El Campesino en 1.635 ediciones
que fueron leidas en un promedio de 5 per-
sonas por ejemplar en goo municipios, 4.5
millones de libros distribuidos en 873 mu-
nicipios, y1.300.000 cartas de 1.010 muni-
cipios para absolver consultas especificas
de los alumnos. (Redaccién El Tiempo, 30
de diciembre de 1994, web)

Como resultado, mas de ocho millones
de campesinos colombianos aprendieron
a leer y a escribir por medio del modelo de
Escuelas Radiofénicas, mientras adquirian
conocimientos fundamentales en diferen-
tes dreas que les permitieron mejorar sus
condiciones de vida; por todo esto, las Es-
cuelas Radiofénicas se convirtieron en una
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verdadera industria cultural y educativa,
que se valié de la radiodifusion y la con-
vergencia de medios. Esto no solo refleja el
impacto masivo que tuvo la obra de acro,
sino también el legado que nos dejé como
generacién, como pais y como continente,
puesto que quince paises de Latinoamérica
retomaron el modelo de las escuelas radio-
fénicas en la Asociacién Latinoamericana
de Educacién Radiofénica (ALER).

En el ano 2008, todos los documentos
que hicieron parte este proyecto radioféni-
co fueron donados, por la fundacién acro,
a la Biblioteca Luis Angel Arango (BLAA) del
Banco de la Republica de Colombia, para
que se encargara de la preservacién, catalo-
gacién y clasificacién de todo el archivo, no
solamente para conservarlo sino para que
cualquier persona interesada en el tema
pudiera tener acceso a los contenidos, a la
memoria y la identidad alli consignada.

Como resultado del trabajo desarrollado
por la BLAA, la Organizacién de las Nacio-
nes Unidas para la Educacién, la Ciencia
y la Cultura (Unesco) seniald, para el 2013,
que los documentos y materiales relacio-
nados con la Accién Cultural Popular (acro)
constitufan un patrimonio que debia ser
preservado y difundido, razén por la cual
el Comité Regional para América Latina y
el Caribe del Programa Memoria del Mun-
do de la Unesco incluyé como Registro Regio-
nal de Memoria del Mundo los documentos y
archivos de la acro, gracias al valor patri-
monial de la colecciéon y su importancia
para la concrecién de una memoria mun-
dial comun.

Adicionalmente, Alexis de Greiff, direc-
tor de la BLAA, explicé que

[...], la UNESCO recomendd que la colec-
cién se postule para hacer parte del Regis-
tro Internacional de Memoria, un paso
crucial para que en el futuro sea recono-
cida como Patrimonio Documental de la
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Humanidad. De esta manera, no sdlo se
resaltarfa su valor documental, integridad
y estado de conservacién, sino el impacto
que este proyecto educativo tuvo en varias
generaciones de colombianos y latinoame-
ricanos (Lavacude-Parra, 2013, web)

dado que encierra la experiencia educa-
tiva y el contenido patrimonial entre los
anos 50y 9o del siglo XX en Colombia.

Este archivo no solo es valioso por sus
significativos elementos, sino también
porque proporciona conocimientos sobre el
pasado. Por un lado, nos permite reflexio-
nar sobre el proyecto mismo, asi como so-
bre la revolucién educativa que impact
la vida de muchos colombianos y latinoa-
mericanos que se beneficiaron de esta ex-
periencia; por otro lado, porque su legado
se mantiene y continda en la fundacién
ACPO, con programas como: “Escuelas Digi-
tales Campesinas”, “Café Valle de Tenza” y
“Tablets para educar”, las cuales, soporta-
das por la por la estrategia de convergencia
de medios y la ensefianza de las TIC en la
poblacién campesina, indigena y afro, es-
pecialmente, buscan transformar y empo-
derar a las personas, con el danimo de que
estas adquieran competencias y se desarro-
llen integralmente.

METODOLOGIA

Como objetivo central del estudio, se
planted analizar el significado cultural y
social que tiene para la Nacién el hecho de
que el archivo documental acro haya sido
incluido por la Unesco en el Registro Regio-
nal de Memoria del Mundo. Para la conse-
cucién del mencionado objetivo, se traza-
ron tres momentos complementarios, de
acuerdo con la operatividad y el alcance de
la investigacién.

El primero estd encaminado a conocer
qué acciones esta llevando a cabo la Bi-
blioteca Luis Angel Arango (LAA) del Ban-
co de la Reptiblica de Colombia para que el
archivo documental de la Acro sea postu-
lado como Patrimonio Documental de la
Humanidad. El segundo momento tiene
como fin comprender la experiencia histé-
rica que tuvieron las Escuelas Radiofénicas
de Sutatenza y que ha tenido Accién Cul-
tural Popular para Colombia durante estos
70 afos. El tercer y iltimo momento busca
indagar por el significado social y cultural
que tiene la patrimonializacién del archivo
documental.

Para abordar la relacién entre el proyec-
to de la Fundacién Bcpo y el patrimonio
cultural que se reconocié en el archivo do-
cumental, se planted el uso de la investiga-
cién cualitativa, a fin de observar abierta-
mente el comportamiento de las variables
a través de distintas técnicas: en primer
lugar, para conocer qué acciones estd lle-
vando a cabo la BLAA para que el archivo
documental de acro sea postulado como
Patrimonio Documental de la Humanidad
fue necesario realizar entrevistas, regis-
tro etnografico con la visita al archivo do-
cumental, revisar estudios de prensa sobre
casos semejantes y leyes colombianas que
se relacionaran con la postulacién a Patri-
monio Documental de la Humanidad.

En otro momento, se realizaron entre-
vistas semi-estructuradas a miembros de
la fundacién acro y de la BLAA para conocer
qué acciones se han implementado en pro
de la conservacién del archivo documental
y de la divulgacién de la memoria e identi-
dad contenida en el acervo documental del
proyecto radiofénico de Acro, como tam-
bién de los programas de educacién no for-
mal actuales que Acro lidera con el uso y
ensenanza de las Tic.

Reconocimiento patrimonial al archivo documental de Accién Cultural Popular (ACPO)



Acci6N CULTURAL POPULAR:
INDUSTRIA CULTURAL Y EDUCATIVA

Accién Cultural Popular (acro) expre-
sa, en su nombre, el sentir misional de la
fundacién: La accién como una actividad,
algo que funciona y progresa; en ACPO unos
producen servicios; son gestores de una ac-
cién, y otros aprovechan y son beneficia-
dos por estas acciones. El tipo de accién es
cultural pues acro se propone hacer cultura
y, por lo tanto, generar riqueza espiritual y
material en la sociedad. Esta accién cultu-
ral es hecha por el pueblo y para el pueblo,
los agentes de la produccién cultural son
las personas que constituyen la sociedad y
por eso es popular (acro, 1978).

ACPO, como institucién social ubicada
en el sector educativo, funcioné como un
sistema social; en este sentido, el socid-
logo Robert Merton senala que estos sis-
temas son conjuntos de elementos inte-
grados e interconectados; por lo que acro
dispuso de metodologias propias, como el
uso combinado de medios masivos de co-
municacién (radio, periédico, cartillas, bi-
blioteca, institutos, cursos de extensidn,
Disco Estudio,...), los cuales estaban in-
trinsecamente ligados, ya que el trabajo de
uno, dependia o reforzaba el otro. En con-
secuencia, la radio no solo transmitié cla-
ses, sino que ensend a usar el periédico, los
libros; dio informacién sobre los cursos de
extension; promovi6 la utilizacién del Dis-
co Estudio y el uso de las becas en los Insti-
tutos Campesinos.

Durante 1947 y 1994, tiempo en el que
nace y declina el proyecto radiofénico de
Acpo, la fundacién empled a muchas perso-
nas, quienes trabajaron como asalariados
o voluntarios; funcionarios que cumplie-
ron un rol y se desempenaron en distin-
tos niveles de las divisiones de las Escue-
las Radiofénicas: Radio Sutatenza (1947),

Zigma

con cinco centros en diferentes capitales
del pafs; Editorial Pio X (1955), que luego se
llamé Editorial Andes, produjo el periddico
El Campesino, la Biblioteca El Campesino
y una variada coleccién de cartillas, carte-
les, libros de apoyo; el Disco Estudio (1961);
los Institutos Campesinos (1954, 1956, 1962)
en Sutatenza, Boyaca y Caldas, Antioquia;
Acro Movil (1974); en la Direccién General
integrada por las Oficinas de Planeacién
y la de las Relaciones internacionales; la
Divisién Cultural, y en diferentes oficinas
regionales.

acpo se consolidé como industria cultu-
ral y educativa “al conjugar creacién, pro-
duccién y comercializacién de bienes y ser-
vicios basados en contenidos intangibles
de caracter cultural” (Ministerio de Cultu-
ra, 2010, web). Igualmente, Acro cred dis-
tintas empresas que ofrecieron productos
de servicio centrados en la educacién no
formal y cuyo objetivo era impartir la Edu-
cacién Fundamental Integral (EFI), para
que las personas, especialmente los adul-
tos campesinos, adquirieran habilidades
y aprendizajes para la vida, para ser libres
y empoderarse por si mismos. Adicional-
mente, esta industria, siempre ingenié
mecanismos para obtener recursos, por
ejemplo, las campanias: “Un libro por un
huevo” en el pasado o “MilAgro por el cam-
po” en la actualidad, las cuales permitie-
ron, ademds de los apoyos y donaciones
que recibia y recibe, producir masivamen-
te los materiales pedagdgicos y financiar el
resto de proyectos de la fundacién.

Sin duda alguna, las Escuelas Radiof6-
nicas tuvieron éxito porque la idea y voca-
cién que tuvo Monsenor José Joaquin Salce-
do fueron la estrella para el proyecto. Pero
también, es importante senalar que el con-
texto sociopolitico en el que se enmarcé su
nacimiento permitié que muchas agencias
de desarrollo, empresas privadas y paises
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se interesaran por conocer lo que parecia
un experimento social en un pequeno pue-
blo de Colombia; en un pais en el que el cli-
max social estaba siendo permeado por la
violencia, y en un momento en el que el
mundo parecia ser a blanco y negro, debido
a que unos defendian el capitalismo y otros
el socialismo. Por eso, pensar en educar y
alfabetizar a los campesinos se veia como
una solucién; mientras que paises como
EE.UU., con programas como la Alianza
para el Progreso, otorgd apoyos econdmi-
cos para evitar el contagio de las ideas so-
cialistas que estaban teniendo lugar en
Latinoameérica.

Esta industria cultural y educativa, se-
gun Bernal (en Banco de la Repiblica de
Colombia, 2012) “fue la institucién de
educacién no formal mas grande, de ma-
yor duracién y de mayor extensién que ha
existido, no solamente en América Latina,
sino en el mundo entero” (p. 14) y su im-
portancia radica en que innové en la crea-
cién de una teoria sobre el desarrollo social
y humano, basado en el enriquecimiento
espiritual; en la creacién de un movimien-
to cultural, y en la integracién de los me-
dios de comunicacién de la época, a fin de
llegar hasta, donde muchas veces, el Esta-
donolo hacia.

No obstante lo anterior, el mayor logro
es que se convirtié en un simbolo para mu-
chas personas, quienes vieron en Acro,
una oportunidad para ser, para valerse por
si mismos, para aprender y para salir ade-
lante. Esto lo pude evidenciar en la asis-
tencia a diversos eventos de Acro, en las
entrevistas que realicé, y en los documen-
tos y libros que revisé; pues es comin que
el recuerdo y el agradecimiento que el pro-
yecto radiofénico dejo, perviva en el cora-
z6n, y, sobre todo, en la mente de quienes
lo vivieron, construyeron y aprovecharon.

Es por estos recuerdos, por la experiencia
histérica y por la memoria colectiva que el
archivo documental de acro (que atesora la
BLAA) fue reconocido en el afio 2013, por la
Unesco en el Registro Memoria del Mundo Amé-
rica Latina y el Caribe. Dado que los objetos del
archivo, reflejan las costumbres, las nor-
mas, las conductas sociales, los valores, el
acceso a la cultura y a la educacién, todo
lo que distinguia a la poblacién colombia-
na en casi 50 afios, que ahora es reconocido
como riqueza cultural mundial.

RECONOCIMIENTO PATRIMONIAL AL
ARCHIVO DOCUMENTAL AcpPO

La Unesco publicd, en el afio 2015, un do-
cumento llamado: Lista del Patrimonio Mun-
dial-Colombia; en ella, aparecen consigna-
dos lugares emblematicos en la historia del
pais, como las murallas y monumentos de
Cartagena de Indias, el Parque Nacional
Natural Los Katios, el centro histdrico de
Santa Cruz de Mompox, el Parque Arqueo-
légico de San Agustin y el Parque Arqueolé-
gico de Tierradentro, reconocidos como pa-
trimonio cultural inmueble.

En dicho documento, la UNESCO tam-
bién publicé la Lista Memoria del Mundo-Co-
lombia, donde aparecen los archivos de
negros y esclavos que hacen parte de los
fondos documentales del Archivo General
de la Nacién, la musica americana colo-
nial, el libro ‘Tiberio vive hoy: testimonios
de la vida de un martir’, el cual fue cons-
truido manualmente por los habitantes
del municipio de Trujillo, Valle del Cauca;
el Cabildo Colonial de la Villa de Medellin:
Seccién Colonia, y la coleccién documental
de Radio Sutatenza y Accién Cultural Popu-
lar (acro).

Reconocimiento patrimonial al archivo documental de Accién Cultural Popular (ACPO)



Segun el informe:

La coleccién documental de este proyec-
to educativo esta conformada por mas de
100.000 documentos producidos por la
Fundacién Accién Cultural Popular (ACPO)
entre 1947-1994 para la formacién no esco-
larizada de adultos campesinos de Colom-
bia a través de las escuelas radiofénicas de
Radio Sutatenza. Durante los 47 afos de
actividad se utiliz6 la radiodifusion, el pe-
riodismo y diferentes metodologias de co-
municacion interpersonal y masiva para
capacitacién participativa mediante un
proyecto pedagodgico titulado “Educacion
Fundamental Integral (UNESCO, 2015,
web).

Para la Unesco (2002),

[...] la memoria del mundo se encuentra,
en gran medida, en las bibliotecas, los ar-
chivos, los museos y los lugares de custo-
dia existentes en todo el planeta y un ele-
vado porcentaje de ella corre peligro en la
actualidad. El patrimonio documental de
numerosos pueblos se ha dispersado debi-
do al desplazamiento accidental o delibera-
do de fondos y colecciones, a los botines de
guerra o a otras circunstancias histéricas.
Algunas veces, hay obstaculos practicos o
politicos, los cuales obstaculizan el acceso
aély, en otros casos, pesa sobre él la ame-
naza del deterioro o la destruccién [...]. (p.
Rev. 1)

Esta lamentable situacién sobre el esta-
do de conservaciéon del patrimonio docu-
mental ha sido siempre un tema crucial
para la Unesco, razén por la cual, en 1992,
cre el Programa Memoria del Mundo. En
el documento Memoria del mundo: Directrices
para la salvaguardia del patrimonio documental,
se exponen los objetivos y lineamientos

Zigma

generales que el Programa tiene, como el
de mantener la memoria colectiva y docu-
mentada de los pueblos del mundo (su pa-
trimonio documental), el cual representa
buena parte del patrimonio cultural mun-
dial. Traza la evolucién del pensamiento,
de los descubrimientos y de los logros de la
sociedad humana. Es el legado del pasado
a la comunidad mundial presente y futura
(Unesco, 2002).

Teniendo en cuenta lo anterior, la divul-
gacién del archivo documental de la acro
ha sido un tema primordial para la Braa;
y por eso mismo, en el afio 2012, se realizd
el Boletin Bibliogrdfico y Cultural. Radio Sutatenza,
puntos de partida para una historia; alli recogen
varios estudios e investigaciones de exper-
tos conocedores del tema, quienes resca-
tan la memoria y la identidad contenidas
en el proyecto radiofénico; a su vez, se pro-
dujeron los discos: Radio Sutatenza, 6o afios de
un suefio (2008) y Sutatenza: EI campo de la radio
(2012) con la colaboracién del Banco de la
Republicay RTVC.

Adicionalmente, en el mes de mayo de
2017, se inaugurd la exposicion Radio Suta-
tenza: Una revolucidn cultural en el Campo Colom-
biano (1947-1994), con el objetivo de que el
publico conociera el impacto que tuvieron,
en el pais y el mundo, las Escuelas Radiofé-
nicas de Accién Cultural Popular, asi como
visibilizar la tenencia del archivo para su
consulta y divulgacién. De forma paralela,
la BLAA construyd un espacio virtual con la
informacién de la exposicién y del archivo
documental . Elementos que, en conjunto,
hacen parte de las sugerencias hechas por
la Unesco, y que evidencian el compromi-
so por parte de la Biblioteca para que en un
futuro préximo el archivo pueda entrar en
el Registro Internacional de Memoria.
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CONCLUSION Y REFLEXIONES
FINALES

En un pais como Colombia, con grandes
problemas sociales y escazas oportunida-
des educativas, la idea de las Escuelas Ra-
diofénicas tenia la sencillez de lo genial:
Hacer uso de la convergencia de medios
(radio, cartillas, periédico, libros, corres-
pondencia) para vencer los enormes obsté-
culos geogréficos y llegar a los lugares mas
inhéspitos, con el dnico fin de educar al
pueblo y proporcionar herramientas para
superar la condicién de atraso y renovar el
mundo rural.

El proyecto de alfabetizacién rural ma-
siva, liderado por la Iglesia Catdlica, que
tuvo lugar en el pais entre 1947 y 1994, fue
una iniciativa pedagdgica que se convirti6
en una gran industria cultural, pionera en
el uso de los medios de comunicacién para
llegar a todos los rincones del pais, la cual
innové y revoluciond la forma en la que se
alfabetizé y se hizo realidad lo que actual-
mente es un slogan de la Unesco: La educa-
cion para todos, en todo momento y a lo largo de
toda la vida. Razén por la cual la Unesco ha
apoyado la labor de acro desde 1948, y ha
hecho parte de su construccién, trabajo e
historia en Colombia.

Escribir y reflexionar sobre la obra de Ac-
cién Cultural Popular (acro) me permitié
pensar y, especialmente, preguntarme de
qué manera y porqué esta institucién logré
el apoyo descomunal que obtuvo durante

tantos anos, y como fue posible que todo
esto se originard en Sutatenza, un peque-
fio pueblo de Boyaca, el cual, al ser un mu-
nicipio de pocos habitantes, logré atraer la
atencién de presidentes, agencias de desa-
rrollo internacional (BiD,AID,BMI), empre-
sas, el Concilio Vaticano, entre muchas
otras instituciones que se pegaron el viaje
para conocer el proyecto radiofénico que
estaba revolucionando la forma de educar,
pensar, actuar y, sobre todo, de vivir.

De acuerdo con lo anterior, este escrito
busca, por una parte, reivindicar y dar a
conocer la obra de Monsefior José Joaquin
Salcedo y la de todas las personas que hicie-
ron parte de esta industria cultural y edu-
cativa; por la otra, dar a conocer el recono-
cimiento otorgado por la Unesco; evento
que pone un precedente para que el Banco
de la Reptblica de Colombia, entidad que
administra la BLAA, pueda concentrar es-
fuerzos en el objetivo de que este sea reco-
nocido como un Patrimonio Documental de la
Humanidad, al tiempo que es objeto de in-
vestigaciones en torno a reflexionar cémo
la radio, los mass media y las tecnologias
de la informacién y la comunicacién (tic)
pueden contribuir actualmente en el pro-
yecto de transformacién social, como el
originado hace ya 70 afios por Monsefior
José Joaquin Salcedo, quien transformé
el campo en escenario sonoro y a los cam-
pesinos, en protagonistas de sus diversas
producciones.

Reconocimiento patrimonial al archivo documental de Accién Cultural Popular (ACPO)
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RESUMEN

La planeacién Urbana es un aspecto fun-
damental que debe ser abordado al mo-
mento de hablar del derecho a la ciudad,
pues no solo se habla de politicas, pro-
gramas y proyectos desconectados de la
realidad, sino que estos se encuentran
interrelacionados, respondiendo al cues-
tionamiento ;qué tipo de ciudad quere-
mos y deseamos? En el siguiente escrito,
se muestra un recorrido por las diferentes
administraciones de la ciudad de Bogota,
teniendo en cuenta sus definiciones de ciu-
dad y su articulacién con politicas de pla-
neacién urbana, haciendo especial énfasis
en dos categorias principales: movilidad y
espacio publico.

Palabras clave:
Derecho a la ciudad,
espacio publico,
movilidad, planeacion.

Keywords:
Right to the city,
public space,
mobility, planning.

ABSTRACT

Urban planning is a fundamental as-
pect that has to be addressed at the time to
speak of the right to the city, because not
only refers to policies, programs and pro-
jects, disconnected from reality, but those
are interrelated, responding to the ques-
tioning What kind of city we want? In the
following letters, its shows a tour of the
different administrations of the Bogota
City, taking into account their definitions
of city and its articulation with policies
of urban planning, with an emphasis on
two main categories: mobility and public
space.



INTRODUCCION

Una de las probleméticas que se presen-
tan al momento de abordar la planeacién
urbana en Bogotd corresponde a que, en
cada administracién, se le da un signi-
ficado propio a la ciudad y ello influye en
las nuevas politicas, proyectos y estrate-
gias que se plantean para ella. Ademads,
al tener una definicién y visién de ciudad
propia, se le dan significados especiales a
los diferentes componentes urbanos como
la movilidad, el espacio piblico, el medio
ambiente, entre otros. Igualmente, ello
explica el como se accede a ellos y a la ciu-
dad en si misma, lo que lleva a configurar
de diferentes maneras el tan nombrado de-
recho a la ciudad.

Antes de continuar, es importante acla-
rar que quien orienta la definicién de dere-
cho a la ciudad, en este escrito, es el ge6-
grafo David Harvey, quien advierte que
este derecho corresponde a un significan-
te vacio: “todo depende de quien lo llene y
con qué significado” (Harvey, 2013, p. 13).
Es decir, es un concepto que es reconfigu-
rado y modificable, teniendo en cuenta
que es un “derecho a cambiar y reinventar
la ciudad de acuerdo a nuestros deseos”
(Harvey, 2013, p. 20) o los deseos de cada
administracién.

No obstante, a pesar de estas diferencias
significativas, puede suceder que existan
continuidades en estas ideas expresadas en
cada uno de los planes distritales, los pla-
nes de ordenamiento territorial (POT) y los
planes maestros de administracién en ad-
ministraciéon. De acuerdo con ello, es per-
tinente hablar de rupturas y continuidades
en los planes, y, por supuesto, de la defini-
cién de ciudad.

Lo anterior corresponde a que el uso del
suelo y el ordenamiento urbano en Bogota
se realiza a partir de planes de desarrollo
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distrital y planes de ordenamiento territo-
rial (POT). Estos tltimos se plantean como
guia de planeacién urbana a corto, media-
no y largo plazo, los cuales son transversa-
les a varias administraciones locales. A su
vez, cada POT se encuentra acompanado
por planes maestros, los cuales contienen
informacién de cada uno de los componen-
tes de la ciudad, por ejemplo, movilidad,
medio ambiente, seguridad, espacio pu-
blico, entre otros y tienen una vigencia de
20 anos. Todos estos planes se constituyen
como legislacion especialmente urbana.

En esta ocasién, los dos componentes
urbanos que se tuvieron en cuenta fueron
movilidad y espacio ptiblico. Al hablar de
movilidad se hara referencia a dos cosas;
por un lado, es un componente fundamen-
tal de la vida urbana, es decir, la movilidad
es uno de los sistemas urbanos principales,
sin él se dificultarfan muchas de las acti-
vidades cotidianas de la vida en la ciudad.
Por otro lado, la movilidad se constituye
como un elemento principal de la planea-
cién de la ciudad ya que, al ser uno de los
sistemas principales de la ciudad y ser usa-
do por gran cantidad de habitantes, se le
imprime gran importancia al momento de
organizar el uso del suelo en la urbe.

En cuanto al espacio ptiblico, se tiene en
cuenta que se constituye como un elemen-
to fundamental del derecho a la ciudad,
es decir, es un lugar que pertenece a todos
los habitantes de la ciudad, por tanto, su
propiedad es comtn y es lo que, principal-
mente, lo diferencia del espacio privado.
Asimismo, el espacio publico posee carac-
teristicas identitarias para los habitantes;
esto hace referencia a que es un espacio que
se convierte en lugar, ello significa que es
un espacio al que se le han dado significa-
dos sociales, y se le reconoce como parte de
la identidad de los ciudadanos y de la ciu-
dad. De acuerdo con lo anterior, el espacio
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publico tiene diferentes usos sociales colec-
tivos y, en él, se plantean diversas relacio-
nes sociales entre los individuos, convir-
tiéndolo en un espacio multifuncional.

Es asi que, a partir de lo anterior, se pre-
tende indagar sobre como se define el espa-
cio publico con relacién a la movilidad des-
de los Planes de Ordenamiento Territorial,
Planes Maestro de movilidad y espacio pu-
blico, y las administraciones Distritales de
Bogota desde el ano 2000 hasta el 2016.

Como hipétesis de trabajo, se plantea
que las politicas que buscan intervenir el
espacio publico en Bogotd estan consti-
tuidas, mayoritariamente, en funcién del
transporte publico. Asi, la legislacién exis-
tente en materia de movilidad y las dife-
rentes administraciones distritales han
definido el espacio ptiblico como un lugar
propicio para la configuracién del sistema
de transporte publico, donde se priorizan
los sistemas de transporte urbano como
Transmilenio y SITP.

De acuerdo con lo anterior, se plantean
dos objetivos especificos: 1) Identificar las
caracteristicas del espacio publico y de la
movilidad en la ciudad, teniendo en cuen-
ta sus transformaciones a través del tiem-
po en las politicas piblicas. 2) Evidenciar la
incidencia de las decisiones gubernamen-
tales en el espacio publico y en la movili-
dad de Bogota.

Como se menciond anteriormente, los
documentos analizados fueron los planes
de desarrollo distrital, los POT y los planes
maestros de movilidad y de espacio publi-
co. Para los primeros se tuvo en cuenta las
dltimas cuatro administraciones distrita-
les, lo que corresponde a los planes de Bo-
gota sin indiferencia, Bogota positiva, Bo-
gotd humana y Bogotd mejor para todos.
En cuanto a los POT se tomaron los dltimos
tres, esto quiere decir, los afnos 2000, 2004

Movilidad y espacio publico en la planeacion urbana de Bogota

y 2013', reglamentados por los decretos 619,
194 y 364 respectivamente. De los planes
maestro, solo se tuvieron en cuenta los de
movilidad y espacio ptblico vigentes, co-
rrespondientes a los decretos 319 de 2006 y
215 de 2005.

En ese sentido, el contenido de este arti-
culo busca sintetizar la experiencia inves-
tigativa; para ello, en primer lugar, se pre-
sentard una breve descripcién de cada uno
de los documentos, lo cual estard dividido
en tres partes: planes de ordenamiento te-
rritorial, planes maestro y planes de desa-
rrollo distrital. En segundo lugar, se ex-
pondran los hallazgos que se obtuvieron
a partir del analisis de estos documentos,
siendo transversal las categorias de movili-
dad y espacio ptiblico. Finalmente, se pre-
sentaran algunas conclusiones y recomen-
daciones del tema.

¢{CUALES SON LAS CARACTERISTICAS
DE LOS POT, LOS PLANES MAESTRO
Y LOS PLANES DE DESARROLLO
DISTRITAL?

Planes de Ordenamiento Territorial
(POT)

Como ya se menciond, un plan de orde-
namiento territorial (POT) corresponde a
una herramienta por medio de la cual se
plantea el uso ordenado del suelo y la dis-
posicién de diferentes servicios urbanos, a
fin de que sus habitantes puedan acceder a
ellos. De acuerdo con lo anterior, un POT
contiene aspectos relacionados con el me-
dio ambiente, el espacio ptblico, los ser-
vicios publicos, la vivienda, la movilidad,

1La Ley 388 de 1997 fue la que reglamento el POT, por
tanto, durante los afios 2000 y 2003 fueron aprobados los
primeros de estos (llamados POT de “primera genera-
cion”). Adicionalmente, es importante recordar que la
vigencia de POT es de alrededor de 12 afos.



etc., con el propésito de brindar una mejor
vivencia de la ciudad.

El primer POT que se propone para esta
ocasioén es el llevado a cabo en el afio 2000,
el cual se reglament6 bajo el Decreto 619 y
se realiz bajo el primer mandato del alcal-
de Enrique Pefialosa. Una de las principa-
les caracteristicas de este plan fue la pro-
puesta sobre el miximo aprovechamiento
del suelo urbano, cuyo fin era que, en la
ciudad, se pudiese reflejar la accién pun-
tual del gobierno, especialmente, en as-
pectos relacionados con el comercio, los es-
pacios ecoldgicos y la movilidad. Por ende,
sus estrategias y sus proyectos fueron enca-
minados a estos propdsitos.

Este POT surge en un momento histori-
co de la ciudad, cuando se inaugura el sis-
tema de transporte masivo TransMilenio;
por lo tanto, las decisiones de planeacién
expuestas en él tomaron como punto cen-
tral la organizacién de la ciudad alrededor
del nuevo sistema de transporte.

El segundo POT se desarrollé en el man-
dato de Luis Eduardo Garzén en el afio
2004. Mediante este POT, se buscé que la
inversién publica estuviera orientada a la
recuperacién de diferentes areas de la ciu-
dad y poder garantizar un uso mas efecti-
vo de estas dreas recuperadas, por ejemplo,
para actividades comerciales o de ocio. En
ese sentido, este POT se centralizd en la
bisqueda de una ciudad mas compacta,
buscando brindar facilidad a los habitan-
tes en actividades de desplazamiento, la-
borales, educativas y demaés.

Adicionalmente, con este nuevo POT, se
comenzd a pensar en la ciudad no solo a ni-
vel interno, sino que se pensd en un con-
texto regional. Es decir, los usos del suelo
urbano trascendieron los limites de la ciu-
dad y se intent6 hacer una conexién como
drea metropolitana, teniendo en cuenta la
relacién con los municipios aledanos.
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El dltimo POT al que se va a hacer refe-
rencia es uno de los mds actuales; este se
desarroll6 en el afio 2013, bajo la adminis-
traciéon de Gustavo Petro, y pretendia ha-
cer un reordenamiento de la ciudad, te-
niendo en cuenta el tema de la inclusién
social, ello permitiria que los servicios ur-
banos fueran mas accesibles a los ciudada-
nos. Asi, se propone que la ciudad tuvie-
se multiples centros, cuyas actividades no
estuviesen concentradas en una sola drea
urbana. Dichas propuestas se plantearon
teniendo en cuenta el crecimiento de la
ciudad, no solo en términos fisicos, sino
en la cantidad de habitantes, permitiendo
la equidad territorial en la ciudad (zdniga,
2013).

Adicional a lo anterior, el tema del cam-
bio climatico se convirtié en uno de los ejes
principales de este POT, ello a partir del
planteamiento de estrategias y proyectos
encaminados a la reduccién de emisiones
contaminantes y la bisqueda de energias
limpias.

Planes maestro de movilidad y
espacio publico

Para empezar, un plan maestro se consti-
tuye como una herramienta de planeacién
urbana, que, a diferencia del POT, abarca
una tematica especifica de la ciudad. Estos
documentos “definen lineamientos comu-
nes de cardcter técnico y operativo” (Secre-
taria Distrital de Planeacién, 2015, web) en
cada una de las areas a las que se refiere;
por ejemplo, si es un plan maestro de mo-
vilidad, define las estrategias, los proyec-
tos y los componentes que hacen referen-
cia este sistema urbano, proyectandolo a
futuro. Actualmente, Bogotd cuenta con
17 planes maestros que se plantearon des-
de el afio 2006, cuando el tema de la pla-
neacién se hizo primordial para establecer

25

Angie Daniela Tintin Medina



Zigma

26

Movilidad

politicas publicas urbanas y tienen vigen-
cia durante los préximos 20 afos, es decir,
hasta el afio 2026. No obstante, se pueden
hacer ajustes a estos planes por parte de los
alcaldes que presenten proyectos que con-
tengan estos ajustes.

El plan maestro de movilidad fue desa-
rrollado por la Secretaria de Movilidad de
Bogota, y reglamentado por el decreto 319
del ano 2006. Puesto que su prioridad se
basé en el fortalecimiento del sistema de
transporte publico, se planteé “alcanzar
una movilidad segura, equitativa, inteli-
gente, articulada, respetuosa del medio
ambiente, institucionalmente coordina-
da, y financiera y econémicamente sos-
tenible para Bogotd y para la Regién” (Al-
calde Mayor de Bogotd D.C., 2006, Art. 8).
Es asi que plantea varias estrategias y pro-
yectos que permitan alcanzar los objetivos
anteriores.

Por otro lado, el plan maestro de espacio
publico se promulgd bajo el Decreto 215 de
2005. Alli se planted, como prioridad, la re-
cuperacion y el mantenimiento de varias
zonas de la ciudad; su aprovechamiento
econdmico y su articulacién con el sistema
vial. Igualmente, se contempl6 la apropia-
cién de estos espacios por parte de la ciuda-
dania y, de esta manera, defini6 unos usos
particulares de estas zonas y su materiali-
zacién en espacios puntuales para reali-
zar ciertas actividades, con equipamientos
especificos.

Al realizar la comparacién entre estos
dos planes maestros, se encontré que, en el
plan maestro de movilidad, el espacio pu-
blico se contempla como un complemento
para el sistema vial, es decir, se busca que
el espacio puiblico pueda garantizar am-
plias zonas de acceso al transporte publi-
co por parte de los habitantes de la ciudad.
Asi el sistema de movilidad ocupa el espa-
cio publico, en donde las infraestructuras

y espacio publico en la planeacién urbana de Bogota

de transporte, la distribucién y el tamano
de los equipamientos requieren de diferen-
tes dreas, las cuales son consideradas como
espacio publico. Un ejemplo de ello es el
caso de los estacionamientos ptblicos, en
donde se recurre a las dreas denominadas
como espacio publico, que se supone tie-
nen un uso colectivo y son de propiedad
comun, pero pasan a ser ocupados tnica-
mente por autos, impidiendo otro uso.

En ese sentido y ligado a lo anterior, otra
diferencia significativa entre estos dos pla-
nes es la perspectiva de la recuperacién del
espacio publico, ya que, en el primer plan
de movilidad, el espacio publico recupera-
do, necesariamente, estd relacionado con
la recuperacién de la malla vial; mientras
que, en el otro plan maestro, la recupera-
cién del espacio publico se encuentra di-
rigido a un mayor disfrute a través de los
diferentes usos de este espacio. Por ejem-
plo, el plan maestro de movilidad propu-
so proyectos como “Tapa Td Hueco” imple-
mentado por el IDU en el afio 2003, el cual
pretendid recuperar el espacio publico con
acciones de mejora a la malla vial, descui-
dando otros aspectos en su intervencion,
debido a que este programa consistié en
que los ciudadanos mismos arreglaron los
huecos de las vias cercanas a sus lugares de
residencia o trabajo y asi se manifestaba la
recuperacién del espacio publico.

No obstante, en el plan maestro de es-
pacio publico, se reconocen aspectos que
el plan maestro de movilidad no contem-
pla. Especialmente porque en este se re-
conoce el espacio publico como un espacio
que se puede encontrar en los diferentes
sistemas urbanos y que no es exclusivo de
un solo sistema, convirtiéndose en un ele-
mento transversal en la funcionalidad de
la ciudad. Dicha transversalidad se eviden-
cia en el encontrar un espacio ptblico en la
estructura ecoldgica principal de la ciudad,



en las redes de comercio y que, al mismo
tiempo, esté diseniado para apreciar los
monumentos de la ciudad. En consecuen-
cia, desde este plan maestro, al espacio
publico le son atribuidas diferentes carac-
teristicas, por ser un espacio multifuncio-
nal, que admite el reconocimiento cultu-
ral y recreativo de la ciudad; ademas de que
permite el desplazamiento. Ello evidencia
diferentes formas de apropiacién y usos co-
lectivos del espacio.

Con respecto a la categoria de movili-
dad, el plan maestro de movilidad abor-
da, por un lado, los diferentes modos de
transporte, diferenciando los medios mo-
torizados de los no motorizados; por el otro
lado, plantea estrategias que incentiven el
uso del transporte ptiblico colectivo y de los
medios no motorizados. Todo lo anterior,
enmarcado en la 1dgica del ambiente soste-
nible (una de las mayores preocupaciones
del plan maestro) y paralelo a las proble-
maticas relacionadas con la falta de man-
tenimiento y el deterioro de la malla vial
existente, los altos indices de congestién
vehicular, los inadecuados disefios geomé-
tricos de las vias, entre otros.

A pesar de que en el plan maestro de es-
pacio publico, la informacién relaciona-
da con la categoria de movilidad es esca-
sa, uno de los aspectos destacables es que
la movilidad es tomada, especificamente,
con relaciéon a los medios no motorizados
de transporte vy, alli, el peatén es el actor
mas significativo; debido a esto, las carac-
teristicas del espacio piblico se piensan
con referencia a este actor, por ejemplo, los
andenes, las redes peatonales, etc. y rela-
cionado con lo no motorizado se piensa en
espacios como los senderos para bicicletas.

Recientemente, en el gobierno de Pe-
flalosa (2016), se expuso un primer acer-
camiento a lo que se constituiria como
el nuevo plan maestro de movilidad para
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Bogotd. A grandes rasgos, se puede de-
cir que este plan maestro tiene una con-
cepcibén del espacio publico un poco mas
amplia que el plan maestro de movilidad
expuesto anteriormente. Es asi que se con-
sidera que el espacio ptiblico esta pensado
mas en los habitantes de la ciudad que en
los medios de transporte motorizados. Bajo
la estrategia de “Ciudad caminable” se bus-
ca que el espacio publico sea un lugar di-
seflado para diferentes usos y que no solo
esté encaminado a responder los requeri-
mientos de la movilidad. Adicionalmente,
este plan maestro tiene como ntcleo el in-
centivo del uso del transporte ptiblico, por
lo cual inversiones y reformas al sistema
Transmilenio son claves para este proceso.

De acuerdo con lo anterior, se evidencia
que, en cuanto a la movilidad, hay un ele-
mento de continuidad, lo cual busca el for-
talecimiento de otros modos de transporte
que ayuden a reducir emisiones contami-
nantes y da muestra de una concepcién del
espacio publico relacionada con un caric-
ter multifuncional.

Planes de desarrollo distrital

Para empezar, un plan de desarrollo dis-
trital se define como

Un instrumento de la planeacién en que se
establece el marco de desarrollo de la ciu-
dad con una visién estratégica y de futuro
[...] En él se define las prioridades del desa-
rrollo para orientar la aplicacion racional
de los recursos de los fondos de desarrollo,
permitiendo asi concebir objetivos y me-
tas alcanzables en un periodo determinado
(Alcalde Mayor de Santa Fe de Bogota D.C.,
1998, Art. 1).

Bogotd Sin Indiferencia aparecié en el ano
2004, bajo el gobierno de Luis Carzén, y
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cuyo objetivo principal era convertir a Bo-
gotd en una ciudad incluyente, en don-
de se hizo fundamental el reconocimien-
to de la diversidad de los habitantes de la
ciudad.

De acuerdo con lo anterior, la ciudad se
planteé como un gran escenario en donde
coexisten distintas formas de pensar y ac-
tuar; ello permite hablar de la heterogenei-
dad de los habitantes y del reconocimiento
de derechos de los ciudadanos, sin realizar
ningtn tipo de discriminacién. Al respec-
to, se senala que uno de los propésitos fun-
damentales de este plan es mantener “una
perspectiva integral de derechos humanos,
que atraviesa de manera transversal el Plan
de Desarrollo y guia nuestra visién de ciu-
dad y se complementa con un proceso de
fortalecimiento de la institucionalidad, asi
como de la sociedad civil” (Alcaldia Mayor
de Bogota, 2004, p. 14).

Posteriormente, en el afio 2009, se im-
planté el plan Bogotd Positiva, del alcalde
Samuel Moreno. Para este plan, la ciudad
se propuso alcanzar altos niveles de desa-
rrollo. Sin embargo, esta concepcién de de-
sarrollo se redujo a temas como la amplia-
cién de infraestructura, sobretodo en el
area de movilidad. La mayor parte de la in-
version planteada fue en tema de infraes-
tructura vial. Como ejemplos de progra-
mas se encuentran los siguientes:

a. Sistema Integrado de Transporte Pi-
blico. Mejorar la movilidad a partir
de la articulacién operacional y ta-
rifaria de los diferentes modos de
transporte publico.

b. Vias para la movilidad. Optimizar
la infraestructura vial para mejorar
las condiciones de movilidad en la
ciudad.

c. Trafico eficiente. Optimizar el con-
trol del trafico para hacer mas efi-
ciente la movilidad y disminuir la
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accidentalidad (Alcaldia Mayor de
Bogota, 2008, Art. 10).

Adicionalmente, en este plan, se habla

de la creacion y de la inversién en el Metro:

Se gestionard ante el Gobierno Nacional
recursos para la financiacién del Metro de
Bogota, de tal manera que se logre un es-
quema 70% Nacién y 30% aportes Distrito.
Asi mismo, se buscaran otros esquemas
alternos de financiacién potenciando los
recursos propios, via endeudamiento y
gestionando ante otros organismos los re-
Cursos que se requieren para acometer tan
anhelado reto (Alcaldfa Mayor de Bogot4,
2008, p. 54).

Igualmente, es importante recordar
que durante esta administracién se pre-
sentd uno de los casos mas nombrados de
corrupcién, denominado como “el carru-
sel de la contratacién”. Basicamente, este
hecho se refirié a celebracién indebida de
contratos para la construccién de la tercera
fase del sistema TransMilenio, provocan-
do grandes retrasos en las obras (Justicia,
2016, web). Este acontecimiento es muy
importante, dado que permite relacionar,
un poco, como algunas ejecuciones de po-
liticas publicas van de la mano con intere-
ses privados; en este caso, la inversién que
se hizo al sistema de movilidad se relacio-
noé con acciones de corrupcion y beneficio
personal.

Lo anterior evidencia que la ciudad y el
derecho a esta estuvo en “manos de una
elite politica y econémica, con capacidad
para configurar la ciudad segin sus pro-
pias necesidades particulares y sus deseos
mas intimos” (Harvey, 2013, p. 47), arre-
batandole, asi, el derecho a las clases me-
nos favorecidas y se comprobé que los sis-
temas de gobierno, en muchas ocasiones,



corresponden a intereses empresariales, lo
cual conlleva al aumento de su capital.

En el 2012, con el plan de Bogotd Humana
de Gustavo Petro, la ciudad se definidé como
un territorio multicultural, en donde es
importante reconocer y promover los dere-
chos humanos de cada uno de los habitan-
tes. A su vez, es un lugar que se estructu-
ra a partir de decisiones democraticas, en
donde se incluye la participacién de dife-
rentes actores en la construccién de la ciu-
dad. Con estos objetivos, la administracién
de Bogotd Humana, al contrario de la ante-
rior, dispuso su inversién a distintas es-
trategias, por ejemplo, al fortalecimiento
de lo publico, todo un reto para recuperar
nuevamente la confianza en las institucio-
nes publicas después de la situacién cono-
cida como “el carrusel de la contratacién”.
Con relacién al cambio climatico se buscd
que, a partir de inversiéon publica, se im-
plementaran buses de Transmilenio ami-
gables con el ambiente, ademas de crear
“Los Centros Dignificar los cuales brindan
atencién integral y diferencial a hogares
victimas y las Casas de Igualdad en donde
se prestan servicios a mujeres victimas de
violencia y a sus familias” (Alcaldia Mayor
de Bogota, 2015, p. 11).

Finalmente, Bogotd mejor para Todos, es el
plan que actualmente plantea la admi-
nistracién de Enrique Penalosa para su
mandato del 2016 al 2020. Este plan es in-
teresante en la medida en que define a la
ciudad como un espacio con amplio disefio
urbano, en el que se pueden realizar acti-
vidades urbanas cotidianas de manera fa-
cil y eficiente. En ese sentido, es primor-
dial para este plan la inversiéon en espacio
publico y el reconocimiento de diferentes
actores; no obstante, se muestra de una
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manera simplista, ya que se habla de la in-
clusién pero no se especifica como lograrla:

Todos los habitantes de la ciudad, en par-
ticular las personas con discapacidad, las
personas mayores y aquellas en situacién
de vulnerabilidad, tendran la posibilidad
del goce y disfrute de la ciudad, y avanza-
ran en el desarrollo y realizacién plena de
sus potencialidades (Alcaldia Mayor de Bo-
gota, 2016, p. 151).

Cuando se toma la categoria de espa-
cio publico, se halla que el plan de Garzén
y Petro comparten definiciones de este:
como espacio multifuncional en donde se
llevan a cabo actividades de indole diver-
sa (culturales, recreativas, lidicas, artis-
ticas, etc.). Igualmente, se define a partir
de un uso colectivo y, en este aspecto, se
suma el reciente plan distrital de Pefialosa,
en donde el espacio piiblico se convierte en
un bien comun y se enlaza esta idea con el
tema del derecho a la ciudad, pues se con-
vierte el espacio ptiblico en un derecho de
todos los habitantes de la ciudad y se resal-
ta su caracteristica de accesibilidad.

En Bogotd sin indiferencia y en Bogotd Huma-
na un elemento importante del espacio pt-
blico es, indudablemente, el tema de la in-
clusién social, ya que en estos dos planes
de desarrollo se contempla que una de las
funciones principales del espacio publico
es permitir la coexistencia de diferentes
grupos sociales, donde, por medio de la ac-
cesibilidad a este lugar, se convierte en un
escenario propicio para que estos grupos se
relacionen o simplemente muestren aspec-
tos de su identidad sin ser excluidos por su
manera de pensar o actuar. En ese sentido,
en el plan de Garzon, se seniala que un obje-
tivo de su gobierno era “avanzar en la con-
formacién de una ciudad de las personas y
para las personas, con un entorno humano
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que promueva el ejercicio de los derechos
colectivos, la equidad y la inclusién social”
(Alcaldia Mayor de Bogota, 2004, p. 48).

Otra de las similitudes que se encontra-
ron en cuanto a esta categoria fue entre el
plan de Samuel Moreno y el plan de Pefia-
losa. Alli se aborda el tema del espacio pu-
blico al plantear la relacién con las condi-
ciones de vida, ya que se establece que al
poseer ciertas areas de espacio publico, so-
bretodo de zonas verdes por habitante, es
posible aportar al mejoramiento de la cali-
dad de vida de los habitantes de la ciudad;
en consecuencia, se puede decir que esta
idea corresponde a los requerimientos del
cambio climatico anteriormente hablados,
especialmente, haciendo referencia a la
garantia de una mejor calidad de aire para
los habitantes de Bogota.

Respecto a lo anterior, el actual gobierno
senala, en su plan de desarrollo, que “el es-
pacio publico verde urbano presentaba un
indicador de 6.3 m2 por habitante, en el
cual se contempla el espacio publico verde
destinado a la recreacién, permanencia al
aire libre y de encuentro ciudadano” (Alcal-
dia Mayor de Bogota, 2016, p. 152). Empero,
una de las estrategias que se promueven en
este plan es aumentar esta cifra, ello me-
diante la consolidacién de un sendero eco-
légico y panordmico en una longitud de 120
km en la franja de adecuacién y corredor
ecoldgico de los Cerros Orientales, com-
plementado con 14 senderos peatonales,
infraestructura y mobiliario que facilite el
acceso amplio y equitativo de los ciudada-
nos en condiciones de seguridad (Alcaldia
Mayor de Bogota, 2016, p. 154).

Por otro lado, en Bogotd mejor para Todos, se
establece una prioridad al concebir el espa-
cio publico. Corresponde a su relacién con
la movilidad, puesto que una de las preo-
cupaciones principales es la distribucién
del espacio con el fin de responder a las
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dindmicas del transporte y de sus diferen-
tes actores, en donde se busca una distri-
bucién justa del espacio entre peatones,
bici-usuarios, transporte ptiblico y auto-
moviles. Esta perspectiva deja un poco de
lado los demas usos del espacio, aspectos
que si se contemplan en los planes anterio-
res. Al respecto sefiala el plan que:

Los peatones disfrutan de un espacio pu-
blico cémodo, sin obsticulos, o peligros.
Se multiplicaron las ciclorutas y alamedas,
y hay completa conectividad, continuidad
y segregacién del trafico sin afectar a los
peatones en los andenes. La ciudad cuenta
con la direccién de la bicicleta y el peatén
que gestiona de manera eficiente las nece-
sidades de los usuarios. El peaton y el bici-
usuario son primero en Bogotd (Alcaldia
Mayor de Bogotd, 2016, p. 31).

Ahora bien, en cuanto a la movilidad,
se halla que estos cuatro planes presentan
mas similitudes. En primer lugar, todos
adoptan la movilidad como un elemento
que permite el acceso a las diferentes areas
urbanas y a los diferentes servicios de la
ciudad, como por ejemplo, la educacién y
el trabajo.

En segundo lugar, al hablar de movili-
dad, una de las preocupaciones de los pla-
nes es aumentar el uso del transporte pu-
blico colectivo, ya que se sostiene que, al
aumentar el uso de este medio de transpor-
te, se hace un mejor aprovechamiento de
las vias de la ciudad, se disminuye el tiem-
po de desplazamientos de un lugar a otro
y se busca un servicio ubicuo y funcional
para la ciudad y sus habitantes. Ligado a lo
anterior, también se tiene en cuenta el es-
tado de la malla vial como uno de los tépi-
cos planteados en los planes, debido a que,
en todos, se apunta al mejoramiento y am-
pliacién de las vias.



Un acercamiento importante entre los
planes de Garzén, Petro y Pefialosa es la
relacién que plantean entre movilidad
y cambio climdtico, debido a que, en es-
tos tres planes, se incentiva el uso de sis-
temas ecoeficientes, donde el transporte
debe estar acorde con criterios de sostenibi-
lidad ambiental y, asi, disminuir emisio-
nes contaminantes. Aun asi, Bogotd mejor
para Todos se presenta como el plan que mas
apuesta al uso de modos de transporte ami-
gables con el ambiente, ya que incentiva
el uso de la bicicleta, de tal manera que se
propone el aumento de bicicarriles y, a los
bici-usuarios, como uno de los protagonis-
tas de la movilidad en la ciudad.

Otro aspecto presente en los planes de
Moreno, Petro y Pefialosa es concebir la
movilidad como un derecho; y, a pesar de
que se presentan diferencias en los plan-
teamientos, basicamente a lo que apun-
tan estos planes es que el derecho a la
movilidad conlleva a pensar en condicio-
nes de igualdad para su acceso, en donde
se prioriza el libre desplazamiento de los
habitantes.

En cuanto a Bogotd Positiva, este se cons-
tituye como el tnico de los cuatro planes
que habla de la modificacién del espacio
publico a partir de la implementacién de
infraestructura vial, en donde no solo de
hace un cambio del paisaje urbano, sino
que se le imprimen nuevos puntos de refe-
rencia a la ciudad y, en ese sentido, los ha-
bitantes también se ven afectados, ya sea
positiva o negativamente, por las transfor-
maciones del espacio. Asimismo, este plan
contempla que la movilidad y los sistemas
de transporte se modifican a partir de nue-
vas dinamicas urbanas; por ejemplo, el au-
mento de la poblacién y de las zonas cons-
truidas, hacen que se requieran nuevas
formas de planear la movilidad.
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Finalmente, en Bogotd mejor para Todos, se
habla de la movilidad como un elemento
articulador que permite pensar la ciudad
no solo de manera interna sino que se con-
templa la infraestructura vial a nivel ex-
terno. Allf se reconoce la importancia de
atender las necesidades de un transporte
eficiente que contemple a los habitantes de
los municipios vecinos de la ciudad. A este
propésito, en el plan se expone que:

La planeacion del transporte de Bogota es
integral y permite que la quinta megaciu-
dad de Latinoamérica se encuentre ple-
namente articulada con su area metropo-
litana. La planeacion de la movilidad se
articulé con el ordenamiento territorial de
los municipios vecinos, el desarrollo in-
mobiliario en los limites de la ciudad y por
tanto la movilidad es sin fronteras (Alcal-
dia Mayor de Bogota, 2016, p. 31).

CONCLUSIONES

La movilidad y el espacio ptblico son
dos elementos presentes en el momento
de concebir la ciudad. De modo que estos
dos elementos se modifican por diferen-
tes decisiones politicas y se reglamentan a
través de las politicas publicas existentes;
claro estd, teniendo en cuenta los intereses
y objetivos de cada administracién y diri-
gente politico, los cuales se expresan en los
planes de desarrollo distrital que cada uno
propone, lo que le permite guiar las accio-
nes de su mandato, lo cual tiene importan-
tes implicaciones en el derecho que se tie-
ne a la ciudad por parte de sus habitantes,
el cual, en ocasiones, solo manifiesta los
deseos e intereses de unos pocos.

A pesar de las diferencias en estos docu-
mentos, también se encuentran similitu-
des o acercamientos entre los diferentes
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gobiernos. Por ello, durante el recorrido
por los diferentes planes de desarrollo dis-
trital se evidencio que, aunque se manejan
distintas definiciones de ciudad, en ele-
mentos como la movilidad y el espacio pt-
blico, hay planteamientos que no son sepa-
rados tajantemente de una administracién
a otra; por el contrario, se presenta una
evolucién en la definicién, ya sea través de
proyectos, estrategias o programas.

Por otro lado, tanto en los POT, como en
los planes maestros y en los planes de de-
sarrollo distrital, se encontré que el espa-
cio ptiblico y la movilidad son dos sistemas
urbanos que se encuentran relacionados.
Mas, en unas administraciones, es mas es-
trecha esta relacién, por ejemplo, en la de
Samuel Moreno y Penalosa, mientras que
en las administraciones de Garzén y Petro,
la relacién entre espacio ptiblico y movili-
dad es menos evidente.

En cuanto a los POT, al tener una amplia
visién de la ciudad, se evidencia que, tanto
el espacio pibico, como el de movilidad son
partes de un todo (la ciudad) y como tal,
conlleva a pensarlos de manera integral;
mientras que en los planes maestros pasa
lo contrario, se piensa cada sistema urba-
no de forma independiente y, en ocasio-
nes, presentan contradicciones. Teniendo
presente lo anterior, se hace dificil encon-
trar la existencia de una dnica definicién
de espacio ptblico y de movilidad. En ese
sentido, la relacién entre estos dos elemen-
tos no se puede plantear como una relacién
univoca; es necesario tener en cuenta las
diferentes relaciones que se plantean en
las anteriores politicas ptblicas.

RECOMENDACIONES

Al abordar el tema de las politicas pu-
blicas, las recomendaciones que surgen

Movilidad y espacio publico en la planeacion urbana de Bogota

a partir de este ejercicio investigativo se
plantean a continuacién:

a. Es importante repensar los planes
maestros en cuanto a su durabilidad
y vigencia, ya que en el transcurso
de 20 afios la ciudad cambia y pre-
senta dinamicas diferentes; y, aun-
que se haga mediante una planea-
cién proyectiva, se quedan un poco
cortos para enfrentar cambios futu-
ros de la ciudad.

b. Resultaria muy provechoso que los
POT mantuvieran algin tipo de sal-
vaguarda, que limite la actuacién
de cada administracién que quiera
cambiarle, pues se evitaria que cada
gobierno plantee un ordenamiento
del suelo urbano diferente y ello per-
mitiria un mejor aprovechamiento
de recursos econémicos y darle con-
tinuidad a proyectos, programas y
estrategias por mas de 4 anos.

c. Serfa muy importante que los pla-
nes de desarrollo distrital estuvie-
sen condicionados para permitir la
continuidad de los proyectos, los
programas y las estrategias de la
administracién anterior, y, de esta
manera, ligar los planes maestro,
para que no queden como aparta-
dos independientes de la planeacion
urbana.

d. Se propone la creacién de un me-
canismo de veeduria ciudadana de
estas politicas publicas, si bien se
puede hacer este tipo de control en
los planes de desarrollo distrital, se-
ria muy beneficioso hacerlo sobre
los POT y los planes maestro, ya que
estos documentos en conjunto se
plantearfan como la base de la pla-
neacién de Bogotd, que se esperaria
también que esta planeacién fuera
de tipo participativo.
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RESUMEN

En los dltimos anos, con el auge de las
plataformas mediaticas, surge el fenome-
no de los YouTubers gracias a YouTube; este
consiste en una relacién donde una parte
produce un contenido que la otra consume,
generando una serie de practicas y discur-
sos especificos para ella. Asi, se analizaran
dichos vinculos, en tanto son considera-
dos como fundamentales para el mante-
nimiento e incluso el surgimiento de dife-
rencias sociales que dependen del capital
cultural, econdémico y social que posee la
persona, acorde con el rol que desempefie.
Ademas de la forma de comunicaciéon em-
pleada, dado que las dindmicas que se con-
solidan son propias de lo que hoy se cono-
cen como las sociedades mediaticas.

Palabras clave:
Youtubers, suscriptores,
capital social,
plataformas medidticas.

Keywords:
Youtubers, subscribers,
social capital,
mediatic plataform

ABSTRACT

In recent years with the mediatic plat-
form boom, arises the youtubers' pheno-
menon thanks to Youtube; which consists
in a relation where a part produces a con-
tent that the other consumes, generating
serial practices and specific speeches to it.
Therefore, we will analyze the relationship
between the fundamental understanding
for the maintenance and even the emer-
ge of social differences which depends of
capital culture, economic and social that
poses the person according to the paper
who develops. In addition to the commu-
nication managed, because the consolida-
te dynamics are typically of what today we
know as the mediatic population.



INTRODUCCION

En los dltimos anos, gracias al auge de
la tecnologia, se han generado infinidad
de aplicaciones y plataformas web, don-
de cualquier persona con acceso a internet
puede participar; ejemplo de ello son Face-
book y Twitter, aca los suscriptores com-
parten ideas e informacién; otros portales
como Youtube, ofrecen contenido audiovi-
sual, ya sea de empresas o de personas del
comin, quienes aportan contenidos de di-
versas tematicas. En esta plataforma, al-
gunos suscriptores comparten contenidos
que llaman la atencién del ptiblico, como
consecuencia de esto dltimo, reciben va-
rios likes y poco a poco se convierten en los
deminados youtubers.

Debido a que el contenido audiovisual
generado por los YouTubers presenta una
alta variedad tematica, a lo largo de los il-
timos anos, se ha expandido a otras redes
que difunden contenidos similares. A su
vez, la acogida exponencial que ha tenido
este movimiento ha llevado a que los You-
Tubers consoliden un publico especifico que
consume lo que producen (suscriptor®s
o usuarios), quienes han desarrollado
una serie de practicas y discursos que sur-
gen de la relacién establecida con la/el
realizador(a).

Este consumo y produccién de conteni-
do multimedia posibilita la construccién
colectiva del espacio virtual y, por ende,
de las relaciones entre quienes hacen parte
del mismo. A partir de esto, se busca anali-
zar los vinculos que se crean entre la/el You-
Tuber y los usuarios, a quienes se denomi-
naran seguidores, en funcién del argumento
esbozado para este trabajo, en el que se

2 En algunos casos, se empleara el asterisco (*) en las pa-
labras que suelen distinguir los géneros de las personas,
en vista de la diversidad concurrente en los piiblicos del

YouTuber.
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plantea el fenémeno YouTuber como un co-
laborador en el mantenimiento e, incluso,
el surgimiento, de diferencias sociales que
dependen del capital cultural, econémico y
social que posee cada persona. Esa perma-
nencia se apoya en la forma de comunica-
cién empleada en dichas plataformas me-
diaticas, donde las relaciones se perciben
como horizontales y equitativas, al ser vis-
tas como una amistad; pero, en realidad,
son asimétricas y desiguales dado que la/
el YouTuber es caracterizado como un* lider
carismatico, mientras que los suscriptores
cumplen el rol de seguidores.

Conforme a lo anterior, los YouTubers son
un fendémeno originado en la plataforma
virtual YouTube donde sus protagonistas
son suscriptores que aportan contenido au-
diovisual de diversas temadticas la cual, a lo
largo de los tltimos afios, se ha expandido
a otras redes que también difunden con-
tenido similar como Facebook y Twitter.
La acogida exponencial que ha tenido este
movimiento ha llevado a que los YouTubers
consoliden un publico especifico que con-
sume lo que producen -suscriptores o usua-
rios-, quienes han desarrollado una serie
de practicas y discursos que surgen de la
relacién establecida con la/el realizador(a).

A partir de esto, nos propusimos analizar
los vinculos que se crean entre la/el YouTu-
ber y los usuarios -a quien denominaremos
seguidores- en funcién del argumento es-
bozado para este trabajo, en el que plan-
teamos al fenémeno YouTuber como un co-
laborador en el mantenimiento, e incluso
el surgimiento, de diferencias sociales que
dependen del capital cultural, econémico
y social que posee cada persona. Ese soste-
nimiento de capitales se apoya en la forma
de comunicacién empleada en dichas pla-
taformas mediaticas, donde las relaciones
se perciben como horizontales y equitati-
vas al ser vistas como una amistad, pero en

37

Lina Maria Gaitan Mateusy Laura Guerrero Torres



Zigma

38

realidad son asimétricas y desiguales dado
que la/el YouTuber es caracterizado como un
lider carismatico, mientras que los suscrip-
tores cumplen el rol de seguidores.

Bajo la optica que ofrece Herranz-Cano
(2014) del YouTuber como un usuario que
convirtié su pasioén por grabar, editar y su-
bir videos en YouTube en un trabajo por
el cual recibe beneficios econémicos, se-
leccionamos el caso especifico de Sebas-
tidan Villalobos para la consecucién del es-
tudio. Sebastidn es un joven bumangués
que inici6 subiendo video-blogs a su canal
en YouTube -Sebastian Villalobos- y ahora
cuenta con una gran relevancia en las dis-
tintas plataformas virtuales?, hecho que le
ha permitido posicionarse como uno de los
mayores exponentes de este campo en Co-
lombia y Latinoamérica. En su trayectoria
de 5 afios ha consolidado una comunidad
de suscriptores conocida como Piezas del
Cubo (ppc), al ser este el simbolo con el cual
Sebastian representa a sus seguidores.

Siguiendo lo anterior, nuestra investiga-
cién se focaliz en la relacién de Sebastian
con sus ‘Piezas del Cubo’ en aras de hallar
recursos que nos permitan dilucidar la hi-
pétesis anteriormente expuesta, por lo que
la recoleccién de informacién correspondi
a tres métodos de corte cualitativo: 1. En-
trevistas semi-estructuradas y abiertas a
tres lideres de clubs de fans de Sebastidn,
2. Observacién no participante median-
te el analisis de comentarios y publicacio-
nes en las paginas que las lideres manejan
como el movimiento de los suscriptores de
Sebastidn en sus plataformas y redes so-
ciales mas empleadas -YouTube, Twitter y

3 Esta afirmacién se sustenta en el niimero de seguidores
que Sebastian Villalobos tenia para el afio 2016 -momen-
to en que se llevé a cabo el estudio- tras una carrera de 5
aflos, en comparacién con otros YouTubers quienes lle-
vaban mas tiempo desenvolviéndose en el medio audiovi-
sual. Ver Anexo1.
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Facebook-, y 3. Codificaciéon y micro-anali-
sis de la los datos recopilados.

El desarrollo de dicho ejercicio practico
se articuld con la elaboracién de un marco
tedrico compuesto por varios articulos de
distintas(os) autoras(es) quienes han estu-
diado el fendmeno YouTuber el cual incluye,
adicionalmente, referencias a conceptos
centrales de Max Weber y propuestas teé-
ricas de Pierre Bourdieu, como el lider ca-
rismatico y el capital, respectivamente,
buscando responder al tinte sociolégico al
que le apostamos en la investigacién. Par-
tiendo de esa exploracién bibliografica el
trabajo esta estructurado en cinco partes,
con las cuales nos proponemos eviden-
ciar las principales discusiones y proble-
maticas encontradas que atraviesan este
fenémeno:

El  fenémeno  YouTuber. El/La
realizador(a) como poseedor de ciertas ca-
racteristicas y creador de estrategias que
tienen por objetivo consolidar vinculos con
un publico determinado.

Los publicos: Consumidores vs. Fanati-
cos. El consumo de video-blogs como una
alternativa de ocio enfrentado al consumo
de los mismos por el establecimiento de
una profunda relacién de identificacién.

Cultura participativa vs. Ampliacién de
asimetria. La confrontacién entre las pla-
taformas virtuales como espacios de parti-
cipacién y la negacién de un verdadero re-
parto equitativo dado los usos e influencias
presentes en esos espacios.

El carisma como puente a un estrellato
mayor. Obtenciéon de beneficios mayores
por parte del YouTuber al aprovechar el éxi-
to alcanzado en las redes mediaticas.

;Creacién, eliminacién o reproduccién
de capitales? Finalmente, partiendo de la
afirmacioén de que quien realiza los videos
posee un capital distinto a quien los consu-
me, nos proponemos responder si ello da



cabida a que se eliminen, se reproduzcan o
se creen diferencias con base en la posesion
de estos

A partir de esto, creamos una serie de
categorias compuestas por patrones, las
cuales contienen los rasgos principales,
encontrados en la observacién de cada mé-
todo con el fin de unificar la data y, asi, lo-
grar abordar mejor los resultados; de tal
forma, se explicardn las siete categorias
con los patrones de cada una, enlazando
ejemplos que sirvan de evidencia para su
justificaciéon y teniendo presente que, al
estar vinculadas a las cinco lineas que di-
reccionan el trabajo, incluirdn referentes
que indiquen su relacién, tanto con dichas
lineas, como con los autores. Finalmente,
se presenta la verificacién de la hipétesis,
sujetandonos a los resultados y las conclu-
siones que nos deja el proceso.

“PARA QUE NOS ENTENDAMOS™:
DEFINICION DE UN LENGUAJE

Siguiendo la exposicién anterior, la pri-
mera categoria encontrada se denomi-
né Comunicacién virtual, debido al flujo
constante de ideas, percepciones y emocio-
nes entre el productor de contenidos y sus
consumidor”s; esa interaccién que se gene-
ra en las plataformas virtuales posibilita lo
que Pinheiro da Costa (2016) llama ‘nuevos
espacios de vida’ donde se modifican los
ritmos de encuentro de las personas, tanto
en el tiempo, como en el espacio. El tipo de
comunicacién que se produce emplea sig-
nos atados a una significaciéon socialmente
compartida, es decir, expresan algo que es
entendido por un colectivo amplio, ello ha
sido definido como lenguaje virtual.

Parte de este lenguaje es la imitacién del
habla, caracterizada por el uso de expre-
siones propias de las conversaciones coti-
dianas fisicas, que pasan de lo verbal a lo
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escrito, con el fin de generar el mismo efec-
to en la red social donde se interactia. Me-
diante la observacién de los comentarios
en las plataformas, se pudo evidenciar: 1.
La escritura de sensaciones -la risa con un
jajaja-, 2. La exaltacion de un sentimiento
-re bien-, 3. El uso de interjecciones —pues,
eh, ah-, 4. La economia del lenguaje xq-y
5. La tendencia por evitar reglas ortografi-
cas —“Ivan No Les Hagas Caso, Estan Todos
Idiotas.” -. Esta réplica de lo oral se com-
plementa con expresividad visual, por me-
dio de emajis, graficos pequeiios que poten-
cian o resaltan el mensaje transmitido en
lo escrito como se evidencia en los siguien-
tes ejemplos: “HOLA 22774, “[...] solo
nos quiere hacer tontas

Con el fenémeno YouTuber y junto a la
evolucién que ha adquirido este lengua-
je virtual, se han configurado expresiones
estimadas como cédigos en vivos, palabras
que adquieren sentido dentro de un ambi-
to virtual, convirtiéndose en simbolos que
suelen ser particulares de una red y repre-
sentativos de la misma. Siguiendo ese or-
den de ideas, presentamos tres ejemplos:

a. El Like como sinénimo de aprobacién
por parte de las usuarias respecto a conte-
nidos ofrecidos en YouTube y Facebook (que
incluso se ha filtrado al habla cotidiana),

b. El Fav, que funciona bajo la misma 16-
gica que el Like, pero en Twitter,

c. El Retweet, como simbolo de com-
prension o identificacién de algo publicado
que se comparte en las cuentas de las usua-
rias de Twitter.

4 Comentario extraido de YouTube, el 10 de oct. De 2016
sobre uno de los videos de Sebastian Villalobos.

5 En la metodologia cualitativa, los cédigos en vivo son
una forma de codificar informacién que se obtiene de las
fuentes primarias y secundarias, como estrategia para
crear conexion dentro de ella. Estos cédigos responden a
las condiciones especificas de cada investigacién, por lo
que no son generalizables.
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A su vez, se han generado multiples tér-
minos para denominar a las personas que
estan adscritas a una pagina o cuenta en
estas plataformas, creando una diferencia-
cién entre las distintas plataformas virtua-
les: seguidores en Twitter, suscriptores en
YouTube y seguidores (en el caso de pagi-
nas) o amigos (en el caso de cuentas perso-
nales) en Facebook. Como respuesta a esto,
Sebastidn adopt6 la palabra aguacates y su
respectivo emogji, como un cédigo en vivo
propio para denominar a sus seguidores, el
cual se comprob6 con frecuencia en la ob-
servacion de los comentarios y publicacio-
nes de Facebook y Twitter.

DIFERENCIACION DEL PUBLICO:
CONSUMIDOR®S VS FANATIC"S

A través de las entrevistas a las lideres o
administradoras de pdginas de seguidoras,
se comprobd la existencia de personas que
hemos denominado "fanéticos", aquellas
que establecen una profunda relacién con
el YouTuber, basada en vinculos de identifi-
cacién por una admiracién de sus atributos
o en la coincidencia de afinidades electi-
vas. Si bien la observacién de publicacio-
nes y comentarios en YouTube, Facebook
y Twitter revelaron la presencia de estas
personas, también se evidencié un publi-
co netamente consumidor: quienes con-
sumen los video-blogs como una alternati-
va de ocio sin alterar en mayor medida su
cotidianidad.

Nuestra segunda categoria se constru-
ye a partir de los fanaticos, en cuyo caso la
constancia de su consumo y el vinculo que
generan con el productor de contenidos au-
diovisuales producen una relacién de cer-
cania que manifiesta el ideal de consolidar
una relacién cercana con la/el YouTuber al
que se sigue. Retomando lo expuesto por
Pinheiro da Costa (2016) esto se debe a que

Revolucionaron el mundo con Youtube

el YouTuber emplea recursos como la focali-
zacién en la personalidad, la poca formali-
dad y la creacién de cierta intimidad para
aparentar una mayor convivencia y provo-
car un acercamiento efectivo con su publi-
co. Es de resaltar que brindar o no ese apo-
yo emocional y afectivo al YouTuber también
es un factor generador de escisiones entre
el conjunto de seguidores del mismo.

Adicionalmente, la construccién del
imaginario de esa relacién parte de senti-
miento de apoyo vinculado a manifesta-
ciones de soporte y aceptacion frente a las
ideas y acciones ejecutadas por la/el YouTu-
ber, fomentando en algunos casos un senti-
do de posesién hacia él o lo relacionado con
su produccién; por ejemplo, los temas que
abordan sus videos elaborados a peticién
del ptiblico. Dicho sentimiento puede estar
acompaniado de un cierto deseo de control
sobre la/el YouTuber expresado en la deman-
da de ciertas actitudes que se esperan por
parte de Sebastian.

Por otro lado, persiste la idea de una co-
municacién directa con el realizador de-
mostrada en los comentarios que hacen
los fans referente al contenido que publi-
ca, acudiendo a expresiones propias de un
contexto de relacionamiento intimo como
las presentes en una amistad. Esta idea
de comunicacién que los seguidores creen
tener con el YouTuber revela la aspiracion a
una bidireccionalidad comunicativa: que
la conversacién se dé en ambos sentidos.
A pesar de esa ambicién la ausencia de di-
cha respuesta y el uso casi exclusivo de pla-
taformas mediaticas revela la asimetria en
estas relaciones.

Movilizando uno de los planteamientos
de Bourdieu (2002) nombramos la tercera
categoria como homologia de los campos,
dado que la observacién de los seguidores
en las tres plataformas virtuales permiti6
comprobar que comparten ciertos rasgos de



homogeneidad como el acceso a internet
o la pertenencia a una franja poblacional
adolescente pese a que se encontraron ca-
racteristicas que tienden a la variabilidad
dentro del puiblico como la clase social, el
capital cultural/educativo o la ocupacién
especifica (ej. estudiantes o trabajadores).

También fue posible comprobar como el
consumo de una/un YouTuber reproduce el
consumo de otros YouTubers en las platafor-
mas que la/el fanatica(o) manipula, pues
los comentarios y publicaciones de los se-
guidores de Sebastian reflejan la adhesién
a otros personajes de ese medio a través de
multiples menciones o expresiones propias
de ellos. Es de aclarar que esa constante
alusién responde muchas veces a la apari-
cién de otros YouTubers en los videos con el
rol de invitados en actividades varias, pri-
mando la ejecucién de retos entre ellos y
quien interpreta el papel de “anfitriona/
anfitrién”. Esas dindmicas se transforman
entonces en estrategias con la cuales la/el
YouTuber procura aumentar su publico aso-
cidandose con otros espectadores; en el caso
de Sebastidn esta tactica se ha demostrado
efectiva para incluir a personas de diferen-
tes nacionalidades.

De acuerdo a las entrevistas, los consu-
midores son conscientes de esas maniobras
e incluso las emplean para conocer a otros
usuarios y productores de contenido audio-
visual conllevando a una jerarquizacién
de celebridades que no se limita a la com-
paracion entre YouTubers sino que incluye a
personas del mundo del espectaculo como
cantantes. Bajo esta perspectiva, la clasifi-
caciéon que cada consumidor haga esta con-
dicionada por el reconocimiento y el gusto
que cada uno le otorgue a los personajes,
posicionandolos en una mayor o menor ca-
tegoria. Lo anterior refleja un sistema de
significaciones en el que la posicién inclu-
ye las actividades que cada YouTuber realiza
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y el impacto que las mismas causan esti-
mado como la magnitud de poblacién que
abarcan.

De esa manera los gustos compartidos
y la afinidad que ya se ha consolidado al-
rededor de una celebridad en comin -que
en este caso es Sebastidn Villalobos-, posi-
bilitan la creacién de relaciones entre los
seguidores las cuales a su vez suscitan una
dindmica circular en la que se comentan
publicaciones y se gestan conversaciones.
En algunas ocasiones esa comunicacién
traspasa la plataforma en la que se origi-
nod y es llevada a otros escenarios, como
se ilustra en este comentario de YouTube:
“:’v nada tienes whatsapp hay te hablo :'v
xd”s,

CREACION DE COMUNIDAD:
VINCULACION DE UNA CULTURA
PARTICIPATIVA Y AMPLIACION DE LA
ASIMETRIA

La informacién recopilada nos permi-
te afirmar que se crea un sentimiento de
identificacién con un grupo, donde los
miembros que lo conforman comparten el
gusto por la/el YouTuber, desarrollando 16-
gicas grupales que hemos definido en la
cuarta categoria como sentido de comu-
nidad; este no es imperante ni inmutable
frente a las divisiones que se generan en-
tre el grupo, las cuales, a su vez, radican en
las diferencias de consumos. Aquellas di-
visiones consolidan unas separaciones in-
tergrupales por afinidad selectiva, donde
la agrupacion es definida por un elemento
que la diferencia del resto de la comunidad
mayor.

Para el caso de Sebastidn, se destaca el
hecho de que la fragmentacién de grupos

6 Comentario extraido de YouTube, el 16 de oct. De 2016
sobre uno de los videos de Sebastian Villalobos.
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responde a regionalismos, siendo frecuen-
te observar una separacién entre los usua-
rios segdin su nacionalidad, especialmen-
te, en aquellos videos o publicaciones
donde se hace referencia a algtn tipo de
competencia entre Colombia y otro pafs.

Aparece un cédigo en vivo mads, que es
Fandom, entendido como el grupo de to-
dos los fans del mundo de una figura publi-
ca. En correspondencia con él, se difunde
un sentido de pertenencia con el YouTuber
que, para el caso de las administradoras de
paginas de fans, no es de caracter egoista
en tanto que, ademas de ser reciproco (del
tipo Sebastidn me pertenece y yo a él) pre-
tende abarcar a mds personas, manifes-
tandolo con la expresion “si yo lo merezco
otras personas también’. (Paula, entrevis-
ta, 2016)

De este modo, se produce la idea de “com-
partir” al personaje, pues se le reconoce
como una/un sujeto publico, a pesar de
creer en la existencia de una relacién cer-
cana con ella/él. Lo anterior puede justifi-
carse por el hecho de que los fans compren-
den que uno de los objetivos del YouTuber es
incrementar el niimero de sus consumido-
res, sin contar con que las administradoras
llegan a usar al YouTuber como una herra-
mienta para mantener la uniéon dentro del
grupo, en tanto manifiestan su interés por
construir: “mds que un grupo de fans, una
comunidad, como una familia”®. (Camila,
entrevista, 2016)

Al enfocar una parte del estudio en las
administradoras de los grupos de seguido-
res, se evidencid la obtencién de un senti-
do de compromiso y responsabilidad hacia
la pagina que manejan, con los fanaticos e

7 Extracto de una entrevista con una administradora de
un club de fans de Sebastidn Villalobos.

8 Extracto de una entrevista con una administradora de
un club de fans de Sebastian Villalobos.
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incluso con el mismo productor de conteni-
do audiovisual. Llega a ser tal la prioridad
que le dan a las actividades que demandan
sus paginas, que, en ocasiones, se produ-
ce un relegamiento de tareas, dejando de
lado otros aspectos de sus vidas, como los
estudios o el trabajo. Creemos que ello pue-
de deberse a la bisqueda de un reconoci-
miento por parte del YouTuber, a través de
la buena gestién de los sitios web, cuestién
que entrarfa en confrontacién con lo men-
cionado anteriormente referente a la cons-
truccién de una comunidad en la cual na-
die se sienta excluido y todos estén en la
misma condicién.

Esa confrontacién encuentra su mayor
expresion en las practicas de ciertos usua-
rios, quienes se sirven de los comentarios o
publicaciones hechas en las paginas de se-
guidores de Sebastidn para promocionarse
a si mismos o a sus proyectos, utilizando
esos espacios como un ‘trampolin’ donde se
puedan dar a conocer y, por ende, puedan
conseguir mas ptblico. Consideramos que
esto refleja un intercambio de dones que
se apoya en una instrumentalizacién de las
plataformas mediaticas para cooptar publi-
co a través de las figuras que son reconoci-
dasenellas.

CARRERA DE LUJO: EL CARISMA
COMO PUENTE A UN ESTRELLATO
MAYOR

A pesar del sentimiento de apoyo o de
identificacién con Sebastidn, la observa-
cién no participante reveld que, en multi-
ples ocasiones, la adhesién de una/un fan
se da en razén de los atributos fisicos o de
la personalidad que este posee, por lo que
la quinta categoria es expuesta como lider
carismadtico, acd se emplea un concepto
weberiano (Weber, 1964). De acuerdo con
el planteamiento de otr*s autor™s, el éxito



que hace transformar a una/un YouTuber en
una/un lider, se vincula a la transicién del
capital simbdlico y el anonimato que este
posee desde un principio hacia un mayor
nivel de reconocimiento, ya que esta perso-
na se presenta ante los demas a través de su
carisma; cualidad que da a I*s seguidor™s
la sensacién de conocerlo (Seibert-Motta,
Bittencourt & Moreno-Fernandes-Viana,
2014). Esta idea se expresa en comentarios
como: “Yo sé cémo es él como ser humano”
(Camilia, entrevista, 2016)°.

Esta idealizacién de la apariencia fisica
del YouTuber encaja con los cidnones estéti-
cos sociales que, a su vez, conducen a un
deseo o anhelo de interaccién fisica como
resultado de una atraccién en términos fi-
sicos. Dicha atraccién podria estar desem-
penando un papel importante a la hora de
definir los ptublicos consumidores pues,
como proponen Garcia Jiménez, Garcia,
y Lépez de Ayala (2016), todos compar-
ten ciertos rasgos que determinan su éxi-
to en el medio del especticulo; un indicio
de ello es el hecho de que el sexo femenino
es predominante en las comunidades que
se crean alrededor de Sebastidn. Un factor
que se suma a lo anterior es que la forma
cémo se ejecutan las actividades y el rela-
cionamiento de los YouTubers con sus seres
cercanos es vista como la mas adecuada,
propiciando una afioranza de tener inte-
racciones similares y dotandolo de cualida-
des concebidas como dignas de replicarse y
que son prueba de merecer la admiracién
de otros.

Otra vertiente de esta categoria son las
dinamicas bajo las cuales le conceden pri-
vilegios al YouTuber, exonerandolo de cum-
plir con actividades que podrian conside-
rarse como responsabilidades al dirigir un

9 Comentario del 26 de oct. De 2016 sobre una fotografia
publicada en Facebook el mismo dia.
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canal de acceso publico, con lo que se con-
firma una jerarquizacién y una idea de res-
peto hacia esa persona que les impide tener
comportamientos de confianza hacia ella/
él, adquiriendo las caracteristicas propias
de una/un lider, a medida que ratifican
que la distribucién de fuerzas en la interac-
ci6én no es reciproca. Ello niega un reparto
equitativo de los usos e influencias que se
juegan en estos espacios, mientras perpe-
tdan la relacién como asimétrica.

Por ultimo, se produce un tipo de amor
que involucra la idea de una construccién
identitaria a partir de la/él YouTuber, en
tanto el consumo del material audiovisual
esuna actividad y un lugar juvenil que con-
forma la personalidad, puesto que genera
una adaptacién y apropiacién entre el pu-
blico de lo que es ser y sentirse joven, sien-
do acorde con los planteamientos de An-
gel Forero (2016). Sin embargo, el encanto
de la/el YouTuber es susceptible de terminar
por acciones que ella/él mismo haga, las
cuales desemboquen en un alejamiento de
ella/él como icono; las posibles reacciones
de ruptura que presente la/el fan frente al
comportamiento de la/el YouTuber siempre
tendrdn como contraparte los argumentos
de defensa por otros seguidores, dado que
el carisma ejercido sigue siendo efectivo en
ellos.

Lo anterior ha logrado que YouTubers que
iniciaron como suscriptores, quienes su-
bian video-blogs a su canal con cierta fre-
cuencia, hoy tengan un reconocimiento
que no se limita a esta plataforma ni al me-
dio virtual. En el caso de Sebastian, fue po-
sible evidenciar la trayectoria que ha teni-
do su carrera, la cual comenzé en el 2011,
a través de YouTube y, actualmente, tras
5 afios concurridos, cuenta con pagina en
casi todas las redes sociales que emplean
contenido multimedia (Twitter, Facebook,
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Instagram, Snapchat, Vine) con mas de un
millén de seguidoras en cada una.

Adicionalmente, Villalobos ha sido pre-
sentador de diferentes shows en diversos
formatos y ha estado nominado en varias
premiaciones, de modo que, en su haber
como figura ptblica, ya cuenta con recono-
cimientos en el medio del entretenimiento
como Estrella Latina Favorita/ Estrella del
ano por los Kids’ Choice Awards, otorga-
dos por la cadena Nickelodeon y Mtv, y Per-
sonalidad mas influyente/Revelacién del
Afio por los Premios TvyNovelas (una revis-
ta colombiana). La importancia de recibir
dichos reconocimientos no recae en la con-
decoracién por parte de empresas del en-
tretenimiento sino, por el contrario, en el
apoyo indiscutible de su fanaticada y el au-
mento de la misma, puesto que estos son
concedidos por el voto del publico.

En tanto hay un uso de las paginas y de
los grupos de fans como medio para obte-
ner apoyo a las nominaciones de esos reco-
nocimientos (si bien el voto es voluntario),
concebimos que se presenta una instru-
mentalizacién del grupo de seguidores.

Se plantea que el éxito del personaje obje-
to de estudio se debe, en gran parte, al lazo
que ha sabido legitimar con la autoridad,
entendiendo que el YouTuber busca que su
contenido, no solo sea para los hijos, sino
que también lo sea para los padres en tanto
que el consumo de su produccién se puede
ver beneficiado si esta consigue ser avalada
por ellos; dicha tactica puede evidenciarse
con su participacién en el reality colombia-
no, transmitido por el canal rcn, “Bailan-
do con las estrellas”, asi como con su ac-
tuacién en las dos temporadas de la serie
juvenil “Soy Luna” de Disney Latam. Otro
vehiculo para esa legitimacién fue su libro
YouTuber School, en el cual narra su recorri-
do como célebre influencer en las redes socia-
les; ademas, da a los lectores consejos y tips
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para que ellos también logren insertarse en
las plataformas audiovisuales, siendo una
muestra de la bisqueda que hace el YouTu-
ber para alcanzar el patrocinio de sus acti-
vidades y forma de vida por parte de los pa-
dres de familia en tanto autoridad.

Los factores arriba mencionados fueron
abarcados en una categoria que llamamos
Busqueda de carrera de lujo, la cual deve-
la cémo estas figuras acuden a varias estra-
tegias para diversificar su accionar y, asi,
conquistar mas publicos.

¢SE ROMPE LAS BARRERAS?

Lo anterior da paso a la dltima categoria
del andlisis, la cual consideramos como la
mas determinante en el ptblico, dado que
se refiere a los efectos producidos en él por
la/el YouTuber y que hemos denominado
Implicaciones/Transformaciones perso-
nales. Esta surge de la oposicién entre la
aceptacién y el rechazo de las diferencias
que hallamos en la observacién y el anali-
sis de comentarios en las distintas plata-
formas mediaticas.

En este caso, la aceptacion se entiende
como debilitamiento de esquemas de dife-
rencias sociales, al seguir a una/un YouTu-
ber que se identifica con situaciones que se
entienden por fuera de lo ‘normal’, fomen-
tando la aprobacién y acceso de lineas de
pensamiento que son alternativas a la esta-
blecida. Un ejemplo de esto fueron las re-
acciones de las ppc (Piezas del Cubo) frente
al apoyo que Sebastian manifest hacia la
adopcién igualitaria con un video titulado
“Tengo dos mamas”°, en el que muestra
a su familia conformada por una pareja
lesbiana, él y sus dos hermanos menores;
ademds de conseguir expresiones de afecto

10 Este contenido fue publicado en la plataforma YouTu-
be el 15 de febrero de 2015. https: //www.youtube.com/
watch?v=W4Klokgi_m8



por parte de sus fans, el video suscito una
discusién en torno al tema, donde los pro-
pios seguidores enuncian su cambio de pa-
recer con respecto al tema, luego de ver di-
cho video.

Paralelo a ello, se presenta una contra-
parte de rechazo, la cual se asienta en se-
fialaciones o prejuicios hacia la vida o la
personalidad del autor, expresada a través
de los comentarios en los videos con tonos
de desdén o una intencién peyorativa. Lo
anterior nos lleva inferir que, si bien puede
darse una ruptura de ciertas barreras en la
forma de pensar de los consumidores, tam-
bién puede que estas se mantengan o acen-
tden dentro de la comunidad, una vez se
da la produccién y reproduccién de deter-
minado material. Este fue el caso del video
“Ella es mi novia” donde Sebastian presen-
ta a sus seguidores su pareja sentimental;
varias personas, al ver una mujer, respon-
dieron que esperaban encontrarse con un
hombre (incluso mencionaron a uno de los
amigos con quien Sebastidn graba videos
frecuentemente, Juanpa Zurita) pues ha-
bian deducido que, dada su apertura hacia
los temas de parejas del mismo sexo, era
homosexual.

No obstante, se encuentra algo proble-
matico en estas tendencias: hasta qué pun-
to dichas situaciones son efectivas y se ex-
tienden a la cotidianidad de las personas.
Planteamos como solucién a esa ambigiie-
dad la diferenciacién entre lo que estableci-
mos como identidad congruente (vida vir-
tual coherente con vida real) e identidad
incongruente (vida virtual incoherente
con vida real). La primera puede entender-
se como una identidad que acepta o recha-
za las diferencias en ambos espacios de la
misma forma en contraste con la segunda
en la cual la persona asume una postura en
la vida virtual distinta a la que asume en la
vida real, dando pie a la ampliacién de la
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diferencia en razén de los gustos y las opi-
niones que se adquieren en las interaccio-
nes virtuales, adicionales a los que se ya se
poseian.

Sumado a eso, es importante tener pre-
sente que las diferencias se movilizan en
dos ambitos: en el medio de comunicacién
en el que la interaccién y los desacuerdos se
generan, puesto que prima la inclusién de
cualquier sujeto sin que sus rasgos de per-
sonalidad o apariencia fisica repercutan
en ella, y en el ambito de la cotidianidad
fisico-espacial (el cual queda por fuera de
las plataformas virtuales) donde las des-
igualdades que se derivan del capital eco-
némico y cultural que posee cada persona
contindan. La influencia que el segundo
ambito ejerce sobre el primero puede cons-
tatarse con mayor facilidad dado que ge-
nera una diferenciacién entre el publico
consumidor, con respecto a aquellos que
cuentan con los recursos para acceder fa-
cilmente a las plataformas y los contenidos
de los YouTubers, y aquellos que no, corres-
pondiendo a lo que Bourdieu (2002) llama
el volumen de capital global (p. 114) que
cada sujeto tenga en su poder.

CONCLUSIONES

Recogiendo el analisis expuesto, reali-
zado con base en la carrera del YouTuber Se-
bastian Villalobos, se decidi6 caracterizar
este fenémeno como un factor relevante
en el mantenimiento e, incluso, el surgi-
miento de diferencias sociales, las cuales
dependen del capital que posea la persona,
acorde con el rol que desempene (YouTuber/
seguidor); y, a su vez, como un configura-
dor determinante en las dindmicas socia-
les propias de las sociedades mediéticas.

Dicho mantenimiento se da en razén de
la jerarquizacién social que se crea en el

45

Lina Maria Gaitan Mateusy Laura Guerrero Torres



Zigma

46

campo de las redes sociales, pues si bien
se habla de una posible ‘relaciéon horizon-
tal’, se ha comprobado que la comunica-
cién es absolutamente unidireccional; esto
deriva en la creacién de dos grupos dentro
del campo: el que esta conformado por los
YouTubers y el que estd compuesto por los
seguidores.

Esta divisién, a pesar de manejarse en el
mismo espacio (virtual), parte de la pose-
sién de capitales diferenciados que presen-
ta cada grupo, dado que con ellos se hace
plausible o no movilizarse dentro del cam-
po. Asi, se ve que el primer grupo lo confor-
man personas que cuentan, principalmen-
te, con capital social y econémico, ademds
de otras facultades como el carisma, la be-
lleza dentro de los pardmetros socialmen-
te aceptados, etc., los cuales les ha permi-
tido ascender en la escala social en tanto
hay un uso de diversas plataformas media-
ticas que no se limitan a lo virtual; empe-
1o, la ausencia o escasez de estos capitales
origina el segundo grupo, conformado por
personas que, carentes de estos atributos,
deciden seguir a quienes si los poseen, li-
mitando su movilidad social dentro del
campo, ya que estan supeditad®s a perma-
necer en el grupo de seguidor®s més no en
el de YouTubers.

Lo anterior indica que este fenémeno
mantiene las diferencias sociales en cuan-
to a que la posesion de capitales si determi-
na las posibles movilidades sociales dentro
del campo, lo cual facilita el surgimiento
de otras, en la medida en que, pertenecer
a cualquiera de los dos grupos, implica re-
tribuciones desiguales. Ello se fundamen-
ta en que, mientras el primer grupo recibe
ingresos econdmicos y reconocimientos so-
ciales, con los cuales se amplian las posi-
bilidades laborales de quienes pertenecen
a él (con base en el debut de Sebastian en
la televisiéon pese a que la plataforma con
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la cual se dio a conocer es YouTube), el se-
gundo solo aspira a reconocimientos mera-
mente simbdlicos 0 emocionales.

Por ejemplo, cuando iniciamos la inves-
tigacién, contactamos a Sebastidn para
que nos colaborara con la identificacién y
posterior didlogo con las lideres de los clubs
de fans que él conocia; de forma atenta,
nos refiri6 a dos personas, a quienes él re-
conoce como figuras que destacan dentro
de su grupo de seguidors y a quienes pu-
dimos entrevistar. Ellas (ambas chicas)
nos comentaron que, si bien eran lideres
dentro de la comunidad de seguidor™s, ja-
mas serfan YouTubers, por creer en una falta
de capacidades y habilidades para lograr-
lo; empero, permanecen muy agradecidas
con Villalobos por las constantes mencio-
nes que él hace sobre sus gestiones e inclu-
so sobre ellas, puesto que las interpretan
como un reconocimiento a su trabajo.

La referencia a otros YouTubers confirma
la efectividad de difusién del contenido que
ofrece la plataforma, como una homologia
de gustos entre los seguidores, quienes no
se limitan a consumir a uno en especial. A
pesar de ello, la importancia queledanala
opinién de algunas personas del medio del
espectaculo, frente a otras, devela una je-
rarquizacién entre celebridades; esa preva-
lencia puede deberse a las actividades que
cada uno ejecute, asi como a las tematicas
trabajadas, ademads del medio o recurso
que cada individuo emplee para darse a co-
nocer, por lo que para ellos se hace necesa-
ria una movilidad intermedial, que conlle-
ve a mejores retribuciones monetarias y de
reconocimiento, donde entraria a operar la
aspiracién a la carrera de lujo de la que ha-
blan Murolo y Lacorte (2015).

Asimismo, se plantea que el fenémeno
YouTuber es un potente configurador de las
dindmicas sociales, propias de las socie-
dades medidticas, término acufado de la



propuesta de Rincén (2006), el cual dicta
que la sociedad mediatica es definida como
aquella que generaliza un gusto, es decir,
otorga cardcter colectivo a un placer que es
individual, brindando la sensacién de per-
tenecer a algo cuando se comparte o se res-
ponde a lo comin, dando pie a la creacién
de comunidad; estos puntos de unién, por
la misma configuracién que adquiere dadas
sus formas de comunicacién, suelen ser na-
Irraciones que garantizan espacios y tiempos
de conjuncién, donde las personas produ-
cen las formas mediaticas y las disfrutan.
De esta forma, se crea el gusto hacia un
YouTuber, el cual es compartido por un co-
lectivo que presenta similitudes, por las
cuales se propician sentimientos como la
unién o el sentido de pertenencia, gene-
rando una apropiacién del personaje alre-
dedor de quien establece el sentido de co-
munidad. Asi, las rutinas y las dinamicas
sociales de quienes pertenecen a ese con-
glomerado empiezan a girar en torno a su
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pertenencia a dicho grupo, concentrando
el desarrollo de todas sus actividades entor-
no a la relacién que crean, tanto con el co-
lectivo, como con el YouTuber, derivando en
dindmicas con las que las personas se con-
figuran constantemente y en las que inter-
viene tanto el &mbito real como el virtual.

Finalmente, se sostiene que hay una
unidireccionalidad comunicativa, dado
que es el YouTuber quien lidera el discurso
y, de cierta forma, determina los temas
que se desarrollan en la conversacién de los
seguidores, a pesar de que la actitud pasi-
va mantenida por ellos, tal como la propo-
nen Garcia Jiménez et al. (2016), es puesta
en entredicho por su intencién de demos-
trar el consumo asiduo del material de Se-
bastian, por medio de los comentarios en
las diferentes redes sociales. Igualmente,
la forma de relaciones sin jerarquia que
propone Brito dos Santos (2016) se presen-
ta entre las seguidoras, mas, no entre el
YouTuber y el fan.

ANEXO 1

YouTuber

Fecha de creacién

del canal

No. de Suscriptores
a sept. 2016

PauTips

Juan Martinez

o5 dejulio de 20m

18 de mayo de 2009

1.762.725

1.383.495
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RESUMEN

Actualmente, la mayoria de los seres hu-
manos se mueven entre lo que podriamos
llamar dos mundos: el de la existencia fi-
sica corpérea y el mundo virtual; esté tl-
timo, cada vez mads, parece cobrar mayor
acento de realidad, por lo que llega a ocu-
par mas espacio en el desarrollo de nues-
tro mundo de vida cotidiana. En la primera
parte del presente articulo, se propone una
forma de comprender la influencia mutua
de estos dos mundos; mientras, en la se-
gunda parte, esto se evidencia con el caso
puntual de la pagina de citas erdticas As-
hley Madison, el cual, por sus caracteristi-
cas, refleja la estrecha relacién entre estos
mundos, cuando el individuo le otorga dis-
tintos acentos de realidad a las interaccio-
nes virtuales.

Palabras clave:
Virtualidad, realidad,
mundos de vida,
erotismo, internet.

2 A lolargo del articulo haré uso del término “virtual”
como sinénimo de digital y en contraposicién a lo
material.

Keywords:
Virtuality, reality,
worlds of life,
eroticism, internet

ABSTRACT

Now days, most humans move between
what we might call two worlds: one is the
corporeal physical existence and the other
is the virtual world; the last one more fre-
quently seems to take on a greater accent
of reality and comes to occupy more and
more space in the development of our
world of everyday life. In the first part of
this article, it’s propose a way to unders-
tand the mutual influence of these two
worlds, while, in the second part, this is
evidenced with the case of the erotic da-
ting page Ashley Madison, This case, for
their characteristics, shows the closes rela-
tionship between these worlds, especially
when human been grant different accents
of reality to the interactions in virtual
interactions.



¢COMO ES LA RELACION ENTRE EL
MUNDO VIRTUAL Y EL MUNDO DE
VIDA COTIDIANA?

Las posibilidades que habilitan y poten-
cian la implementacion del Internet en la
cotidianidad son un fenémeno que ha ve-
nido creciendo y transformando las for-
mas de interaccién de la sociedad contem-
poranea con una fuerza, rapidez e impetu
propio de este siglo, y de esta etapa del de-
sarrollo tecnoldgico y cognitivo de la hu-
manidad, generando una serie de logicas
de interaccién con los espacios virtuales,
que provoca que estos cobren un mayor
acento de realidad.

Lavida en la web y las redes sociales, que
se forman en las plataformas virtuales dis-
puestas para ello, se lograron introducir
incluso en las interacciones mas simples
del mundo de la vida cotidiana, desde las
conversaciones amistosas hasta las tran-
sacciones de mercado, desde la bisqueda y
aprendizaje de conocimiento hasta la bus-
queda de amor y placer. Por ello, este esce-
nario es de gran interés para la sociologia;
especialmente, por las multiples transfor-
maciones que conlleva y por lo singular de
estas.

La influencia entre un mundo (mundo
de vida cotidiana) y el otro (mundo virtual
de vida cotidiana) se desarrolla de forma
interesante en cuanto refiere a la interac-
cion en un espacio fisico tangible y delimi-
tado, frente a la que se da en un espacio no
tangible para todos los sentidos, a la vez
que es un espacio no delimitado en si (se
trata de un espacio que tiende a expandirse
sobre si mismo) o bien, en todo caso, no es
susceptible a una delimitacién fisica inme-
diata, en el sentido de lo geografico.

Frente a este ultimo punto, habra quien
afirme que la delimitacién del espacio vir-
tual en lo referente a una plataforma “red
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social” (Ej. Facebook) estd representada o
recae sobre el disefio de la plataforma en
si; disefio que el usuario promedio no pue-
de cambiar directamente. Sin embargo, en
respuesta a esta posible critica, se dirfa que
la estructura propia del diseno de la plata-
forma, si bien constrifie al actor a moverse
de una forma basica determinada, dentro
de unos lineamientos especificos, no solo
constrife a este, sino también se muestra
como una estructura posibilitante, puesto
que da al actor la capacidad suficiente para
desarrollar espacios o sub-espacios distin-
tos, con multiplicidad de variables dentro
de la misma estructura formal del disefio
de la plataforma web en la que se propicia
la interaccién, abriéndose y expandiéndo-
se sobre si misma.

Por otra parte, aceptar esta afirmacién,
sin ninguna aclaracién que la acompane,
caerfa en una visién simplista de las di-
namicas de interaccién en la virtualidad,
puesto que si aceptamos definir esta como
la delimitaciéon del espacio de interaccién
al que nos referimos, estarfamos cayendo
en el desconocimiento de las relaciones y
las redes que se forman entre una y otras
plataformas, relaciones que, no solo es-
tan guiadas por la movilidad “espontanea”
de los actores en estas, sino, en el fondo,
también mediadas por dindmicas de mer-
cado que llevan a hacer alianzas entre pla-
taformas y aplicaciones, con el objeto de
dar una oferta més atractiva a los usuarios,
ademas de cubrir y generar nuevas necesi-
dades. No obstante, este tema no nos ata-
fle en este momento.

A pesar de que la delimitacién de la ob-
servacién de una plataforma especifica
es necesaria para el proceso analitico, el
investigador debe cuidarse de caer en la
ilusién de que la interaccién que investi-
ga queda constrenida a la plataforma so-
bre la que fija su observacién. Por tanto,
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Imagen 4-1. Interseccion.
Fuente: Elaboracién propia.

Imagen 4-2. Interseccioén con vector.
Fuente: Elaboracién propia.

se tienen dos mundos que se influencian
mutuamente ya que, aunque en prime-
ra instancia se podria afirmar que uno se
desprende o hace parte del otro (mundo de
vida cotidiana virtual frente a mundo de
vida cotidiana), al adentrarse en los anali-
sis de estas interacciones se hace difuso, si
no imposible, dar un calificativo certero de
cual de los dos mundos ejerce un poder do-
minante sobre el otro.

Si se piensa en una forma de graficar la
relacién entre estos dos mundos, podria,
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en primera instancia, aparecer una repre-
sentacién como la de la imagen 4-1; empe-
1O, si este tiene una falla: reconocer la rela-
cién entre si, en un area especifica de cada
uno de los mundos, invisibilizando la real
influencia que de uno se desprende hacia
el otro de forma mutua, se pensaria en la
representacién de la imagen 4-2; en don-
de se origina un movimiento de influencia
mutua, donde progresivamente se hacen
difusos los limites entre ambos, se puede
hablar entonces, con fines analiticos, de
una sobre posicién de estos dos entornos,
como se observa en la imagen 4-3, o, visto
desde otra perspectiva, corresponderia a la
imagen 4-4.

A pesar de lo anterior, esta representa-
cién grafica atn estd incompleta, pues
muestra estos mundos como algo estético,
una concepcién poco real, por lo que, si, en
este sentido, se agrega movimiento, desde
la perspectiva de la imagen 4-4 se tendria
algo similar al movimiento de dos cuerdas
paralelas, las cuales, al vibrar en distinta
intensidad, pueden influirse una a otra
(ver imagen 4-5).

Con base en la disertacién anterior, la
cual permite una mayor claridad en el ana-
lisis a realizar, se ha decidido adelantar la
observacién hacia uno de los aspectos pro-
pios del desarrollo en la cotidianidad, la
forma en la que la influencia de la virtua-
lidad se ha plasmado en las dinamicas de
amor, erotismo y coqueteo.

AMOR, EROTISMO Y VIRTUALIDAD

Internet ha hecho un progresivo avan-
ce, al integrarse a la vida cotidiana de la
mayoria de personas en el mundo, pues-
to que la cantidad de usuarios de Internet
ha aumentado de manera sorprendente;
en menos de dos décadas, los usuarios ac-
tivos de Internet, en Europa, aumentaron



Imagen 4-3. Sobreposicién.
Fuente: Elaboracién propia.

Imagen 4-4. Perspectiva horizontal.
Fuente: Elaboracién propia.

Imagen 4-5. Cuerdas con movimiento.
Fuente: Elaboracién propia.

en un 506.1% y en Latinoamérica ha sido
en un 2,035.8%, mientras los usuarios de
Facebook para el 30 de junio del 2016 eran
309,576,660 y 296,636,180 respectivamente
(Miniwatts Marketing Group, 2017).

Lo anterior es ya un indicativo de la,
cada vez mayor, penetracién del Internet
en la cotidianidad contemporanea, y el
dato de Facebook revela un acercamiento
cuantitativo a la formacién de comunida-
des virtuales. No obstante, esta, que es hoy
la red social icénica del medio virtual, tuvo
sus inicios en el afio 2004; mientras que el
principal buscador, Google, fue lanzado en
1998; la Web 2.0, la web que conocemos,
marcada por la www (wold wide web) tuvo
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su inicio en 1994 (Castells, 2001, p. 2), y
Match.com, plataforma para citas online,
nacio en 1995 (Lee, 2015).

Siendo el amor uno de los aspectos fun-
damentales en la constitucién del yo, como
lo identifica la soci6loga marroqui Eva
Illouz, desde “La voluntad (como queremos
algo), el reconocimiento (Cémo construi-
mos nuestro sentido del valor propio) y el
deseo (qué deseamos y como lo deseamos)”
(Illouz, 2012, p. 11) era de esperarse que
cuando la virtualidad comenzé a hacer par-
te de la vida cotidiana de las comunidades,
la biisqueda de este yo se exprese en la red.

Sin embargo, no deja de sorprender la
rapidez con la que hace aparicién la plata-
forma para citas, solo un afio después de la
aparicién de la Web 2.0. Como consecuen-
cia de ello, se deben reconocer estas mani-
festaciones como parte del proceso de tec-
nificacién de la vida, el cual estd, cada vez,
mads imbricado, hasta mediar en las mani-
festaciones emocionales y afectivas.

Vivimos en una modernidad caracteri-
zada por ser una época de constante cam-
bio, lo que se manifiesta en la creacién de
relaciones efimeras que, al estar medidas
por la evolucién tecnolégica, se expresan
en una reconfiguracién de la forma en la
que se establecen los vinculos afectivos
(Bonavitta, 2015); por ejemplo, se encuen-
tra que, en la virtualidad, las relaciones
erético-amorosas implican un cambio en
el papel del de la corporalidad que, tradi-
cionalmente, ha hecho parte de este tipo
de interaccién, pasando a percibirla como
un elemento de riesgo, frente ala delared,
la cual se muestra como un refugio seguro
(Balaguer-Prestes, 2005) que, por demas,
facilita la formacién de lazos afectivos, los
cuales, en el contexto de una modernidad
individualizante, tendrian menor posibili-
dades de suceder.
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En la actualidad, el desarrollo tecnoldgi-
co, en especial, en términos de medios de
comunicacién, ha generado la transforma-
cién de varias esferas de la sociedad en todo
el mundo, a este respecto Castells indica
que:

La revolucion de las tecnologias de la infor-
macion y la reestructuracion del capitalis-
mo han inducido una nueva forma de so-
ciedad, la sociedad red, que se caracteriza
por la globalizacién de las actividades eco-
némicas decisivas desde el punto de vista
estratégico, por su forma de organizacién
en redes, por la flexibilidad e inestabilidad
del trabajo y su individualizacién, por una
cultura de la virtualidad real construida
mediante un sistema de medios de comu-
nicacién omnipresentes, interconectados
y diversificados, y por la transformacion
de los cimientos materiales de la vida, el
espacio y el tiempo, mediante la consti-
tucién de un espacio de flujos y del tiem-
po atemporal, como expresiones de las
actividades dominantes y de las élites go-
bernantes. Esta nueva forma de organiza-
cién social, en su globalidad penetrante,
se difunde por todo el mundo [...] (Castells,
2005, p. 23)

En este punto, se puede afirmar que, si
bien la creacién de plataformas web con
fines erético-amorosos esta mediada por
dindmicas propias del mercado, el fun-
cionamiento y el éxito de las mismas estd
directamente ligado al uso que los sujetos
hacen de ellas; en este sentido, dichas pla-
taformas se muestran como una estructu-
ra posibilitante, como un nuevo espacio
de interaccién orientado a la formacién de
lazos afectivos y a propiciar el encuentro
(meet) de sujetos probablemente descono-
cidos, bajo la posibilidad de conocerse sin
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necesidad de una interaccién mediada por
el cuerpo fisico.

Por otra parte, este espacio virtual, en
relacién con el espacio fisico, es percibido,
en muchos casos, en la aparente dicotomia
entre lo real (fisico, corpéreo) y lo virtual,
comprendido este tltimo como un espacio
menos real; a pesar de que, me atreveria
a decirlo, la interaccién social ocurrida en
entornos virtuales cada vez cobra un mayor
acento de realidad.

Empero, al hacer referencia especifica-
mente a las relaciones erdticas que tienen
lugar en lared, es muy frecuente encontrar
este fenémeno, lo cual también se ve re-
flejado en la conformacién de identidades
virtuales o digitales, como lo denomina
Carmen Sabater, “[...] que comprenden el
historial de navegacién; los datos privados
aportados en redes sociales, en comunida-
des virtuales, en el registro de nuestros co-
rreos electrénicos” (Sabater, 2014, p. 3), de
las que el actor hace parte activa y consien-
te en su conformacién como “autor de su
contenido” y que “lo presiona hacia la ma-
yor exposiciéon posible” (Sabater, 2014, p.
3), al tiempo que le da la capacidad de con-
figurar el perfil mostrado en una platafor-
ma especifica, de forma racional para que
esta identidad funcione para un fin deter-
minado; en este caso, corresponderia a fi-
nes erdtico-amorosos.

Otro ejemplo que evidencia la variabi-
lidad del acento de realidad que, en algu-
nos casos, distingue actividades virtuales,
como el sexting, puede ser ejemplificado en
la entrevista que el periédico Cronicadel-
quindio.com publicé en el afno 2011:

Cuando se trata del engafio por internet,
quien lo practica cree que mientras no sea
real no hay infidelidad y piensa que como
no existe algo concreto no esta haciendo
nada indebido con su pareja. Mientras que



la persona objeto de esta se siente igual de
traicionada sea o no real, aunque con la
duda de si lo perdona o no porque ‘solo fue
un engano virtual’,

“Lo cierto, es que una infidelidad real, ex-
clusivamente sexual, serfa menos grave
que una infidelidad ‘virtual’ llena de inti-
midad, sentimientos, pensamiento y de
relacién amorosa que puede llegar a pro-
vocar amantes auténticos y permanentes
que pueden llegar a ocasionar un proble-
ma mayor en las personas afectadas pre-
sentdndose el caso de llegar a cometer un
homicidio por el dolor que les provoca a
los enganados la infidelidad”, concluy6 el
especialista. (Hurtado-Dominguez, 2011,
web)

Para hacer un estudio juicioso de las di-
namicas de interaccién erético-amorosa en
redes, se hace necesaria la delimitacién de
la observacién a un espacio virtual especifi-
co, espacio que habria de puntualizarse en
una plataforma digital online; sin embar-
go, dada la multiplicidad de plataformas
online de esta naturaleza, que estin vigen-
tes en la web, se selecciond una de ellas, la
cual se destaca, no solo por la cantidad de
usuarios, sino también por mantener una
estructura dindmica que posibilita el inter-
cambio de fotos, mensajes, el uso de sim-
bolos (emojis), y que manejan una forma de
caracterizacién con un cédigo que anali-
za los perfiles para sugerir los perfiles que
concuerdan con el interés de los usuarios.

Es Ashley Madison la plataforma elegi-
da como espacio de observacién, dado que,
ademds de las caracteristicas anteriormen-
te mencionadas, hace pocos afios fue ob-
jeto de un ataque cibernético que la hizo
protagonizar un escandalo mediatico (del
que se dan detalles en las proximas pagi-
nas), factor que permite hacer un ejercicio
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de andlisis de coyuntura, el cual permi-
te identificar, de forma mas tajante, las
tensiones entre la realidad corpérea y la
realidad virtual, asi como para observar
la variacién en los niveles de realidad que
pueden tomar estas acciones y el posible
efecto de desfondamiento que tuvo lugar
en este momento, es decir, se pretende ob-
servar la influencia del Internet y los mun-
dos de vida virtuales que se posibilitan, en
la interaccién erética propiciada en la pla-
taforma “Ashley Madison”, dando cuenta
de la variabilidad en el acento de realidad
que los actores otorgan a sus interacciones
en la virtualidad.

AsHLEY MADISON

En la era actual, la virtualidad se torna
cada vez més importante en el marco de las
relaciones con nuestros congéneres, por
lo que pasa a ocupar un papel importante
en la vida diaria de los individuos; espe-
cialmente, porque se han formado multi-
ples comunidades virtuales, en las que los
sujetos tienen la facultad de interactuar
con aquellos con quienes comparten sus
caracteristicas o intereses, formando in-
cluso comunidades con un acervo de sen-
tido propio y sus consiguientes modos de
interpretacion.

Estos mundos virtuales parecen cobrar
cada vez mayor acento de realidad, ello, al
punto en el que, lo ocurrido en la virtuali-
dad, puede llegar a afectar directamente el
mundo de vida de los sujetos; a su vez, los
acervos de sentido validos en algunos am-
bitos de la virtualidad se quedan invalida-
dos en las relaciones cara a cara; incluso
pueden llegar a afectar negativamente la
significacién de uno de los sujetos fren-
te a sus congéneres; un ejemplo de esto
es lo ocurrido con la plataforma Ashley
Madison.

55

Ana Maria Amaya Forero



Zigma

56

El caso Ashley Madison, uno de los mas
famosos hackeos en la historia de la seguri-
dad informatica, se hizo famoso cuando,
en 2015, una comunidad de hackers, au-
todenominada Impact Team decidié ha-
ckear la pagina web para infieles Asheley
Madison (cuyo lema es: “La vida es corta,
ten una aventura” y estd dirigida, princi-
palmente, a personas casadas en busca de
una relacién tipo affaire) y, alegando razo-
nes morales, publicé en una serie de torrents
con 35 GB de informacién de los usuarios
de dicha red social, entre los que se desta-
caban nombre, seudénimo, informacién
personal y direccién, sus preferencias se-
xuales, una detallada descripcién de sus
gustos, fantasias, fetiches y practicas se-
xuales favoritas e incluso informacién
financiera.

En este caso, se vieron implicados desde
personas del comtn, pasando por personas
casadas y universitarias, hasta personal
de las fuerzas armadas y de la vida publi-
ca, como ministros y otros politicos. Llama
la atencién la forma en la que personas en
todo el mundo resultaron involucradas en
este caso y sufrieron afectaciones en sus re-
laciones cotidianas, causando desde depre-
sién, demandas y divorcios; incluso, se le
adjudican dos suicidios y la renuncia del
director de la compania.

Es de notar cdmo estas comunidades vir-
tuales cuentan con sus propios acervos de
sentido y, por consiguiente, ambitos de
significacién distintos a los dados en las
relaciones cara a cara, razén por la cual la
informacién, que era de libre circulacién
al interior de dicha comunidad virtual, se
considera parte de la esfera privada en el
ambito de significacién de la cultura occi-
dental hegemoénica en las relaciones cara a
cara. En otras palabras, el modo de inter-
pretacién valido para una comunidad vir-
tual no es igual al modo de interpretacién
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asumido en las relaciones cara a cara; esto
es valido para todas aquellas comunidades
virtuales que llegan a crear un lenguaje
propio para la interaccién en la red.

Empero, hay que rescatar las caracteris-
ticas singulares de la comunidad virtual a
la que nos enfocamos en este andlisis, la
cual, si bien es parte de una gran multi-
plicidad de plataformas con caracteristicas
similares, no seria valido afirmar que toda
comunidad virtual cumple con las mismas
caracteristicas o comparten mismos acer-
vos de sentido, tanto como es invalido afir-
mar que toda comunidad cultural, forma-
da con base en relaciones cara a cara, tiene
idénticas interpretaciones de sentido.

En este andlisis, se hacer referencia a
una comunidad virtual donde el poliamor,
la poligamia, la infidelidad y las relaciones
affaire son ampliamente aceptadas; plata-
formas que, por cierto, se multiplican dia a
dia, tanto en el niimero de usuarios, como
en la cantidad de aplicaciones y paginas
web con el mismo propésito: mediar en
acercamientos amorosos o sexuales entre
sus usuarios.

Al revisar la prensa entorno a este caso,
se encontr6 evidencia de que la revelacién
de los datos personales publicados por el
grupo auto denominado Impact Team, lue-
go de haber realizado el hackeo del portal
Ashley Madison, provocé una crisis de sen-
tido, no solo para los usuarios de esta pa-
gina, pues sus datos aparecian en los datos
publicados, sino también para sus signifi-
cantes dentro de la sociedad familiar de la
que hacian parte y se dice “hacian” usando
el verbo en pasado, para hacer referencia a
la cantidad de divorcios que provocé (lo que
genera de forma mds o menos brusca una
ruptura en la forma de la sociedad familiar
ya constituida).

Una muestra innegable de la crisis de
sentido que provocé la traslacién de los



datos del portal a la esfera publica en del
mundo de vida cotidiana fueron los suici-
dios de dos jévenes canadienses, ocurridos
semanas después de la divulgacién de la
informacién, adjudicados a este casos.

Los actores principales que se podrian ca-
racterizar en este caso son tres: la comuni-
dad Impact Team, que hackeé el servidor
de Ashley Madison por supuestas razones
morales; la gestion directiva de Ashley Ma-
dison, y los sujetos afectados por la publi-
cacién de las bases de datos. El escandalo
fue tal, que no solo provocé crisis para los
usuarios, sino también para la comunidad
directiva del portal, generando varias re-
nuncias impulsadas por el temor a la canti-
dad de denuncios y procesos judiciales que
se iniciaban contra el portal; entre ellas, la
ya mencionada renuncia del director ope-
rativo de la compaiiia matriz de Ashley ma-
dison, Biderman.

Por su parte, miembros de Impact Team
también sufrieron algunos cambios en su
vida cotidiana, al ser objeto de una per-
secucién con fines juridicos, por parte de
agentes expertos en informdtica y seguri-
dad virtual, contratados por Avid Life Me-
dia, compaiiia matriz de Ashley Madison,
la cual, finalmente, dio con un sospechoso
principal, Thadeus Zu, un usuario de twit-
ter que fue vinculado por ser el primero en
publicar los links del ataque.

Hasta este punto ya se han aclarado y
analizado varios aspectos del caso Ashley
Madison, no obstante, quedan preguntas
por responder, ya que dada la naturaleza de
este escrito no seran aqui abordadas: ;Qué
tan marcado resulta el tono de realidad que

3 La informacién sobre los suicidios es confusa y han sido
poco investigados, de forma que no es posible, en este ana-
lisis, dar cuenta del ritmo de cambios y de la inestabilidad
que esto pudo haber provocado en la vida cotidiana de los
dos sujetos, lo que los llevo a una crisis de sentido tal que
se desencadend en los tragicos hechos mencionados.
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llegan a tener las interacciones logradas
a través del mundo virtual, teniendo en
cuenta, para este caso, la cantidad de per-
files femeninos falsos denunciada por Im-
pac Team? ;La relacién entre el mundo vir-
tual de vida y el mundo de vida cotidiana
es de interseccidén, donde, siendo dos mun-
dos diferentes, tienen uno o mas puntos de
encuentro, pero que, en esencia, son inde-
pendientes o, por el contrario, uno se en-
cuentra supeditado al otro, lo que lo hace
dependiente de lo que sucede fuera de é17 Y
por tltimo ;Cémo se dan los procesos de so-
cializacién de la vida en el mundo virtual,
se dan como una socializacién secundaria
con base en la socializacién primaria obte-
nida por medio de las relaciones cara a cara
o son independientes de esta?

CONCLUSIONES

Se encontrd que, en la era actual, las re-
laciones interpersonales se encuentran
marcadamente mediadas por el uso de las
plataformas virtuales, las cuales se mues-
tran como un espacio que les permite, a lo
actores sociales involucrados, enfrentar-
se a una creacién consciente de su identi-
dad virtual; una identidad con la que, de
forma estratégica, pueden mostrar dife-
rentes facetas en distintos universos de
sentido, donde se brindan nuevas expe-
riencias y emociones en un contexto orien-
tado racionalmente para ello. Es claro que
el amor y el erotismo no son ajenos a estas
dindmicas; por el contrario, viven en una
constante transformacién y reinterpreta-
cién, mediada por la lectura del cuerpo y
por las formas de comunicaciéon que inter-
vienen las relaciones humanas. En estas
dos dimensiones o mundos entre los que
se mueven los actores sociales de nuestra
época, y dada la interrelacién entre ellos,
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El problem

la percepcién de la realidad es algo pro-
fundamente cambiante y susceptible a ser
vulnerado.

La fuerza de los movimientos vibrato-
rios, que produjo el hackeo de la platafor-
ma en la cuerda de la virtualidad, causé tal
estremecimiento en su realidad paralela,
que se presentaron fuertes consecuencias,
las cuales llegaron a producir una crisis
en el desarrollo de la vida cotidiana de los
actores; puntualmente, afecté sus rela-
ciones interfamiliares. Al mismo tiempo,
este ataque cibernético dio cuenta de que
la red también es un campo politico activo,
donde se mueven fuerzas y contrafuerzas
ideoldgicas.

a de la realidad en el mundo virtual de vida

Con lo que quiero concluir es que la iden-
tificacién de esta situacién, que habria de
ser en punto de partida de un considerable
numero de preguntas y cuestionamientos
para los cientificos sociales: llama la aten-
cién la capacidad de mantener una percep-
cién diferenciada de los niveles de realidad
entre los que se mueven los actores socia-
les, entre el doble mundo al que se ven ex-
puestos y como la virtualidad ha llegado a
transformar profundamente, quiza de for-
ma irreversible, la manera en que se crean
y establecen lazos sociales hoy en dia.
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RESUMEN

A través de un acercamiento literario,
el articulo analiza la concepcién de éxi-
to y diligencia presente en tres apotegmas
del Almanaque del pobre Richard, obra de
Benjamin Franklin, y en tres refranes de
la cultura colombiana. El politico estadou-
nidense expuso su filosofia y dio pautas
sobre cémo lograr el éxito con diligencia y
planeacién en un almanaque que anual-
mente llegé a las colonias britanicas. En
contraste, pareciera que los colombianos
hemos entendido el éxito por medio del op-
timismo infundado, donde la profunda fe
en que lo que va mal puede mejorar es re-
flejo de la conciencia colectiva colombia-
na. Finalmente, se reflexiona que, debido
a nuestro contexto sociocultural, hemos
cultivado otra virtud que nos ha permitido
sobrellevar las dificultades: la resiliencia.

Palabras clave:
diligencia,
planeacion, éxito

Keywords:
diligence,
planning, success

ABSTRACT

Through a literary approach, the article
analyzes the conception of success and dili-
gence found in three apothegms of the Al-
manac of Poor Richard, work of Benjamin
Franklin, and in three proverbs of Colom-
bian culture. The American politician pre-
sented his philosophy and guidelines on
how to achieve success through diligence
and planning in an almanac that reached
the British colonies annually. In contrast,
it seems that Colombians have understood
success by means of unfounded optimism,
where strong faith on what goes wrong
can improve is a reflection of Colombia's
collective consciousness. Lastly, it is pon-
dered that due to our sociocultural context
we have cultivated another virtue that has
allowed us to overcome the difficulties:
resilience



Con frecuencia escuchamos que el ca-
mino al éxito y enriquecimiento personal
yace en el habito de la lectura juiciosa y
variada. La lectura puede facilmente acer-
carnos al conocimiento factico, sumergir-
nos en mundos posibles, o enfrentarnos a
otras concepciones e ideologias que nos ha-
cen cuestionar nuestra realidad y actuar.
Un vistazo a la vida de Benjamin Franklin
(1706-1790), uno de los padres fundadores
de los Estados Unidos, es prueba de ello.
Desde temprana edad y, a pesar de las ad-
versidades econdmicas, el inventor mostrd
un gran interés por la lectura. “De niflo,
Benjamin Franklin tenia hambre de libros
y conocimiento. Durante los dos afios que
su padre pudo enviarlo a la escuela, siem-
pre demostré aptitud e industria notables,
superando rdpidamente a sus compane-
ros de clase” (Franklin, 1914, p. 5). Dicha
“hambre” llevé a Franklin a desarrollar
habilidades para el aprendizaje y la crea-
ci6én; habilidades que se vieron reflejadas
a lo largo de su vida en distintos campos.
Se convirtié en un pensador culto, con una
chispa constante para la invencién, dejan-
do un vasto legado que se extiende con ver-
satilidad entre la ciencia, la politica y la
literatura.

Fue como escritor que Franklin reflejé la
cosmovision de la sociedad estadounidense
de la época, ademas de compartir su propia
de visién de como enfrentar la vida. Vivir
en la Norteamérica colonial suponia aco-
modarse a la herencia religiosa e intelec-
tual que el puritanismo habia dejado, pues

[...] en los primeros afos de lo que més
tarde llegaria a ser los Estados Unidos, los
grupos cristianos ejercieron gran influen-
cia en cada una de las colonias britanicas.
Las mayorias intentaron imponer la es-
tricta observancia religiosa a través de go-
biernos coloniales y las normas locales en
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cada ciudad (“Religion in Colonial Ameri-
ca: Trends, Regulations and Beliefs”, 2017).

Posteriormente, con la llegada de la ilus-
tracién, como movimiento sociopolitico,
emergieron ciudadanos creyentes y letra-
dos, quienes empezaban a impregnarse de
la ilusién de una revolucién ante la imposi-
ci6n britanica. Franklin, hijo de estos pro-
cesos sociales, quiso contribuir al ciudada-
no corriente con datos e informacién que
pudieran ayudarle a lograr una vida fructi-
fera, tanto en lo laboral, como en lo inte-
lectual y religioso.

La obra que recoge dicha filosofia a modo
de guia simple es Almanaque del pobre Ri-
chard (Poor Richard’s Almanack), una ex-
tensa recopilacién de apotegmas, refranes,
y fragmentos de sabiduria popular o de su
propia autoria, los cuales, junto a algu-
nos datos histéricos y predicciones climati-
cas, pusieron en evidencia el interés litera-
rio y cientifico del estadounidense. Por 25
afios este almanaque llegaba anualmente a
cientos de hogares, mientras que Franklin
ganaba popularidad al demostrar la filo-
soffa de vida por la cual se regia: “Hacer
siempre lo que parece correcto, dejando las
consecuencias en manos de la Providencia”
(Franklin, 1914, p. 10). Dicho pensamiento
intentaba integrar a Dios y a la razén ar-
moniosamente, en diferentes esferas del
ser humano.

Asi, la poblacién estadounidense fue
mutando en una sociedad marcada por
una doble conciencia: la conviccién de que
la Divina Providencia regia en supremacia
a la humanidad y la creencia de que el ser
humano tenia la capacidad de construir su
propio destino a través de su inteligencia:
el buen actuar y la ineludible disciplina.
“En el centro de esta creencia racional es-
taba la idea de que Dios habia dotado a los
seres humanos de razén para que pudieran
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distinguir entre el bien y el mal” (Franklin,
1914, p. 48). Esta conciencia se sintetiza,
por ejemplo, en el proverbio popular “ayt-
date que yo te ayudaré”, pues, aunque crea-
mos que una fuerza omnipotente nos rige,
estd en nuestras manos lograr bienestar
y felicidad a través del libre albedrio. Asi,
Almanaque del pobre Richard llegé a ser el
epitome de este modo de vida que permed
la sociedad del momento; donde Franklin
lo organizaba, expandia y publicaba.

No obstante, a lo largo del almanaque,
siempre hubo una virtud a la que Franklin
le dedicé especial atencién: la diligencia.
Por ende, a continuacién se presentan al-
gunos de los de los apotegmas que refle-
jan la importancia que esta adquiri6 den-
tro de esta mentalidad, haciendo al ser
humano responsable de su vida, indepen-
dientemente, de la injerencia de la Divina
Providencia.

90. Con diligencia y paciencia, el ratén
mordid y dividié el cable en dos.

112. La diligencia es la madre de la buena
suerte.

113. La diligencia supera las dificultades,
la pereza las hace. (Franklin, 1914, p. 17

y19)

Con estos ejemplos, se ve como el esta-
dounidense quiso ampliar lo que se enten-
dia por diligencia; para ello, Franklin ele-
v este atributo y lo posicion6 en la cispide
del actuar humano. Es, a través de la dili-
gencia, que el éxito es accesible; es por esta
que podemos sobreponernos a nuestros de-
fectos. Es mas, le dio un nuevo significado
a la buena suerte, pues, para él, esta no es
mas que el resultado del actuar laborioso.
Y es que la diligencia hace parte de lo que
Franklin identificaba como anteponer la

Almanaque del pobre Richard de Benjamin Franklin

razén al alzar. Asf lo expresé en su autobio-
graffa, donde afirmaba que es, por medio
del método socratico, que se puede llegar a
un tipo de “revelacién”, la cual implica ac-
tuar racionalmente a través de la légica.
Solo mediante este proceso es posible al-
canzar el estadio de mayor entendimiento
y aprendizaje, el cual, a su vez, va acompa-
fiado de la diligencia (Franklin, 2005).

Ahora, esta doctrina no es ajena a la idio-
sincrasia colombiana. Mucho de lo que se
pregona en nuestro entorno es que “al que
madruga Dios lo ayuda”, que “a Dios dando
y con el mazo dando”, entre otros adagios
que son resultado de los procesos sociocul-
turales que la colonizacién también dejo
en este lado del continente. Empero lo an-
terior, nuestra sabiduria popular posee un
matiz que lo diferencia del dogma religioso
y cultural que Franklin recolectd y presen-
td. El optimismo y una profunda fe en que
lo que va mal puede mejorar son reflejo de
la conciencia colectiva colombiana. Ahora,
se presentan algunos refranes que, segura-
mente, todos los colombianos hemos oido
y usado en distintos contextos:

“No hay que hablar mal de los ricos que
para alla vamos”.

“No hay mal que por bien no venga”.

“La tercera es la vencida”.

Estos refranes apuntan a lo mismo que
Franklin expresaba en su seleccién de apo-
tegmas: el éxito. Todos coincidimos en que
los colombianos debemos enfrentar, con
una forzada actitud positiva, las vicisitu-
des que la corrupcién, la violencia y otras
tantas dificultades sociopoliticas aquejan
el pais a diario. De alli que tengamos en
nuestra lengua, producto de nuestra men-
talidad heredada, una conciencia que im-
pulsa la creencia en los resultados positi-
vos, casi que por milagro.

Empero, en estos refranes, no se mencio-
na especificamente el cémo, en contraste



con los apotegmas de Franklin, donde la
diligencia se revela como el camino al éxi-
to y la resolucién de dificultades. Asi, en
la préctica, nuestra capacidad para resistir
las consecuencias de los obstaculos parece
superior a nuestra habilidad para encon-
trarles soluciones efectivas y duraderas.
Por lo que nos hemos convertido en un pue-
blo de piel gruesa que se ha acostumbrado
a sufrir, lamentarse y finalmente conti-
nuar en medio del caos porque “asf ha sido
siempre”. Ante esto es importante recordar
que Benjamin Franklin se caracteriz6 por
buscar incansablemente el éxito y sus lo-
gros asf lo demuestran.

A su vez, Franklin buscaba siempre in-
volucrarse en diferentes areas, teniendo
especial repercusién en la politica. Con
Almanaque del pobre Richard, Franklin
también esperaba compartir un mensa-
je de libertad y un llamado de motivacién
que tuviera repercusién en los estadouni-
denses. Esto parecia apropiado para una
sociedad que estaba cerca de lograr la in-
dependencia y la cual necesitaba ciudada-
nos diligentes con esta empresa, quienes
apoyaran con su actuar comprometido el
“comienzo” de esta nueva nacién emanci-
pada. Por ende, no bastaba con esperar la
benevolencia de Dios, se requeria esfuer-
zo y organizacién, algo que, al parecer,
solo la diligencia podia lograr. En palabras
del historiador Cody Delistraty al respecto
(2016):

Décadas mas tarde, mientras escribia su
autobiografia, Franklin comprendié que
intentar con empefio, entregandolo todo
una y otra vez, no era suficiente para al-
canzar sus metas [...]: "la conviccién ilusa
de que debemos ser completamente virtuo-
sos 1o es suficiente para evitar el fracaso”.
Se dio cuenta que lo que mas anhelaba no
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se lograria con puro deseo. También habia
razonar. También habia que planear (p. 2).

Se concluye, entonces, que como la moti-
vacion y el deseo no bastan para hacer algo
y hacerlo bien, se necesita saber y tener un
plan. Franklin crefa tener la respuesta, y
aunque lejos de ser el dnico que ha habla-
do al respecto, si queda claro que su astu-
cia para transmitir conocimiento y ense-
nanzas, las cuales consideraba de derecho
publico, impacté la sociedad e historia es-
tadounidense. Hoy en dia, Almanaque del
pobre Richard es una publicacién que ain
se discute por su valiosa y variada informa-
cién, aparte de hacer parte de los inicios de
la literatura estadounidense.

A pesar de que los apotegmas escogidos
representan solo una parte de todo el con-
tenido de la obra, estos sintetizan el senti-
do de la misma: vivir felizmente por medio
del trabajo disciplinado, el cual, a su vez,
implica otros habitos econémicos y per-
sonales que no corresponden al azar o la
mera fe. Mas, si nuestra sabiduria popular
colombiana pareciera ignorar un plan para
resolver problemas, ;son el optimismo y la
resistencia nuestros propios medios para
llegar al éxito (los avances cientificos y
educativos, la erradicacién de pobreza, en-
tre otros)?

La respuesta parece afirmativa, cuan-
do dichas virtudes se amalgaman en otra
virtud que, en mi opinién, nos ha caracte-
rizado como sociedad e individuos: la res-
iliencia. Se entiende resiliencia como la
capacidad para“[...] enfatizar las potencia-
lidades y los recursos personales que per-
miten enfrentar situaciones adversas y sa-
lir fortalecido, a pesar de estar expuesto a
factores de riesgo”. (Munist et al., 1998, p.
3). Dia a dia, las circunstancias obligan al
colombiano promedio a explorar diversas
maneras de sobrellevar las cosas, llegando
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a ser muy recursivo; nos adaptamos a las
situaciones adversas y a los agentes per-
turbadores pero, muchas veces, nos cues-
ta erradicar el origen del problema, aun
cuando se nos califica de ser un pueblo
creativo, con un amplio abanico de recur-
sos naturales y culturales.

A primera vista, pareciera que tenemos
todos los ingredientes para proyectar y de-
sarrollar el potencial intelectual y mate-
rial en pro de nuestra propia comunidad,
sin embargo, nuestra forma de resiliencia
carece de un factor esencial: la claridad. A
pesar de que los problemas de nuestro pais
son obvios, hay confusién sobre lo que se
quiere lograr como sociedad, y la radicali-
dad de pensamiento nos pone en un punto
donde los intereses individuales sobrepa-
san y atacan cualquier intento de unidad

Almanaque del pobre Richard de Benjamin Franklin

positiva. Como consecuencia, terminamos
en manos de lideres atin mas perdidos (en
todo el sentido de la palabra) que nosotros y
quienes solo empeoran las circunstancias.

Ante esto, solo queda esperar a que nues-
tro optimismo, sumado a la razén, sean
nuestros pilares durante los cambios ac-
tuales que deja el “posconflicto” y los in-
tentos de paz. Ahora mas que nunca de-
bemos elegir lo que es conveniente para
todos, no solo por medio de la fe, sino de
la organizacién légica. No basta con ser
virtuosos, se necesita un plan como socie-
dad y como individuos para que la paz se
refleje, realmente, en cada contexto socio-
politico y cultural, sin que se convierta en
indiferencia disfrazada de desconfianza y
escepticismo.
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“No lo entiendo”. Fue lo que pensé mien-
tras estaba cogido de la mano de mi ma-
dre, intentando abrirme espacio para ver
al hombre de la ropa extrafia, entre las ca-
deras y las piernas que se apretujaban para
ubicarse también en primera fila.

Dormia tranquilamente, teniendo esos
suefios de nifio que se tienen (evidente-
mente) cuando se es nifo y que se pierden
sin saber por qué al dejar de serlo; desper-
té de repente, sin una pizca de suefio y con
la sensacién de apenas haberme acostado.
Aquel dia irfamos al pueblo y, por ello, la
mirla gris, con su canto alegre que tanto le
gustaba a mi mam4, me retaba a dejar las
cobijas y tratar de descubrir lo que oculta-
ba la enorme y fria ruana de nubes. Levan-
tarme de la cama habria sido mas dificil si
esa visita al pueblo hubiera sido solo una
mas en busca de mercado para la cocina,
concentrado para los perros o fertilizantes
para la tierra; pero habia estado esperando
aquella manana con ansias durante mu-
cho tiempo, y las expectativas habian cre-
cido lo suficiente para pararme de un sal-
to y recibir de buena gana el frio bano con
plantas, el cual habia reposado toda la no-
che bajo la benéfica influencia del sereno.

La eleccién de la ropa que usaria no ha-
bia sido al azar; a lo largo de varios meses
mis padres y abuelos se habian dado a la
tarea conjunta de ahorrar el dinero necesa-
rio para comprar la elegante pinta que de-
bia utilizar en aquel momento tan impor-
tante. Mi madre me limpié las orejas con
la camisa sucia del dia anterior, me cortd
las unas de las manos y los pies, me hizo
una perfecta linea recta que me dividia el
cabello al lado izquierdo de la cabeza, y con
una media velada vieja le sacé mas brillo a
mis zapatos de la escuela aunque me habia
hecho embolarlos la noche anterior.

El desayuno fue toda una tortura por el
riesgo de que me salpicara la blanca camisa

El misterio

con el chocolate que tuve que enfriar en un
plato pues el tiempo ya no alcanzaba para
tomarlo a soplo y sorbo directamente desde
el pocillo, y las advertencias sarcasticas de
mi padre no eran una gran ayuda para mis
nervios, "haga lo mismo que el primer dia
de escuela”, en esa ocasién, no me salpi-
qué, sino que de un codazo me eché el cho-
colate por las piernas no solo manchando
la sudadera gris clara que apenas estrena-
ba, sino dindome tremendo quemonazo,
seguido por un correazo en homenaje a mi
torpeza.

Después de un cepillado de dientes que
parecia querer arrancarme las encias, se re-
unieron los cuatro en torno a mi y ponien-
do sus manos sobre mi cabeza tratando de
no despeinarme, hicieron una especie de
oracién que rogaba porque me hiciera un
hombre de bien y respetuoso de nuestras
costumbres, entre otras cosas que olvidé
por el miedo de sentirme demasiado com-
prometido con nuevas responsabilidades.

- No se le acerque mucho. Me dijo mi
abuelita antes de salir. Por un fuerte dolor
en sus caderas que le impedia caminar lar-
gas distancias, ella no nos acompanaria.

- ;Por qué? Le respondi intrigado.

-Uno nunca sabe...

Esperé por alguna terminacién de la fra-
se, pero eso era todo. Aun asi, tenia toda la
voluntad de obedecerle.

Mi tia tenfa una casa de dos pisos con
una fachada en ladrillo que daba a la calle
principal del pueblo. Por allf habia de pa-
sar, como lo hizo todos los afios, y alli lo
esperariamos juntos. Desde tiempos des-
conocidos --no solo para mi sino también
para todos los habitantes del pueblo y sus
veredas, incluso para los mds ancianos-
pasaba un hombre de aparente avanzada
edad cubierto de arriba a abajo por una ti-
nica café, que cenia a su barriga con algo
asi como un lazo grueso con borlas en las



puntas; parte de su rostro estaba oculto
tras una especie de pafioleta con una estre-
lla amarilla, y el brillo de sus ojos era os-
curecido por la sombra de una gran capu-
cha que le abrigaba la cabeza. Tiraba de
una carreta llevando un cubo enorme, tal
vez una caja, tal vez un bloque de piedra,
tapado con una manta multicolor descolo-
rida. De alguna forma, aparecia en el mis-
mo mes, el mismo dia, a la misma hora y
tardando el mismo tiempo en atravesar el
pueblo y perderse al otro lado del rio donde
el camino se empezaba a entremezclar con
el monte.

Yo tenia siete afos, y como era debido,
lo veria por primera vez, ya no estaria con
mis primitos chiquitos escondido en un
cuarto, como decia mi papd, "por no tener
edad".

Llegé el momento esperado y sin ningu-
na tardanza también el hombre llegd; no
caminaba tan lento como yo pensaba, ni
parecia tan anciano como esperaba, tam-
poco la enorme jaula era tan gigantes-
ca, y la manta multicolor... esa si estaba
descolorida.

Mientras avanzaba por el pueblo, la gen-
te hacia una especie de calle de honor de
dos metros a cada lado, haciendo un si-
lencio ceremonioso y casi reverenciando
al hombre, o més bien, lo que el hombre
llevaba.

Le pregunté a mi mama qué habia bajo
la manta.

- Es un Misterio, me dijo. Yo nunca ha-
bia escuchado esa palabra.

- ;Y eso qué es, mama?

- Es el que permite que todos estemos
aca, si no fuera por él, la Pena Brava se
vendria y acabaria con todo.

Confundido, alcé la mirada hacia la
enorme pefa que se levantaba al occiden-
te del pueblo revelando unas manchas ver-
des y negras aleatorias en su mayoria, pero
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que casi en el centro de la formacién roco-
sa se agrupaban de manera que se podia
adivinar un rostro enojado mirando hacia
NOoSotIos.

- ;Como asi, mama?

- jAy! jYa no pregunte mas!

Intenté forzar mi imaginacién a mos-
trarme cOémo seria ese tal Misterio, tan
fuerte y poderoso para mantener una mon-
tana en su puesto —aun desde lejos-, pero
tan liviano para ser halado por un anciano.

Luego vi dos hombres vestidos como el
anciano recogiendo dinero y cosas de valor
que la gente echaba en unas bolsitas de tra-
po ubicadas al extremo de un palo. No en-
tendi la necesidad de aquello, ni de la espe-
ra durante siete anos para poder verlo, ni
toda la solemnidad con que aquella mafa-
na se me prepar6 para el ansiado y, en ul-
timas, decepcionante encuentro. No lo en-
tendi, y quise saber...

Hoy lo entiendo todo, y ahora que soy la
vergilenza de mi familia y el hereje de mi
pueblo, escondido en este cuarto, sin la
compania de mis primitos -ni de nadie-,
desearia no haber soltado jamds la mano
de mi madre ni corrido a tirar de aquel tra-
po destenido para asi haber seguido con
una vida feliz: ignorando, como todos,
que bajo una manta multicolor descolorida
solo hay una jaula vacia.
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